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EL DISSENY, PROTAGONISTA DE FIAM'89

Autor de I'estand on s’ha celebrat el Concurs Internacional
d’ll-luminacié, -emmareat. en la XXlV Fira Internacional
d’ll-luminacié celebrada els passats dies a Valéncia, Josep
Ma. Magem analitza les tendéncies actuals del disseny
d’aquest sector. Els seus treballs per a les firmes Antonio
Almerich, Renelux i Marset lluminacién avalen la seua
opinid.

Silvia Monfort Fradera

Per a Josep Ma. Magem, «no hi ha
una linia de producte basicament
espanyola. El que hi ha sén linies més
o menys personalistes per part de de-
terminats professionals». Tot i aixi, es-
td d’acord en el fet que, si bé fa uns
anys s’anava més a remolc d’un disseny
italia, «ara s’esta fent un disseny més
propi».

Fins fa uns anys, «FIAM era una
mica el reflex d’una fabricacié de pro-
ducte classic, conservador o tradicio-
nal», i, fins i tot «es considerava que
.la Fira de Valéncia FIAM era una mi-
ca de llums classics i qué tot-quedava
radicat en aquest camp».
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Pero el mateix fabricant valencia ha
vist que era necessari incorporar nous
productes i noves maneres i «ha apor-
tat a la fira un moviment interessant.
No es pot perdre de vista que és 1’uni-
ca fira d’il-luminacié internacional
que hi ha a I’estat». Ultimament hi ha
hagut certa inquietud i ganes de fer co-
ses. Aixi, «I’any passat es va comen-
¢ar una accid, el DNI (Disseny Nacio-
nal d’Il-luminacid), que va servir de
presentacié d’una série de dissenyadors
nous o no gaire coneguts dins el certa-
men» i que no tenia un caracter comer-
cial siné \inicament cultural.

En I’edicié d’enguany han participat
més de 210 firmes estatals i estrange-
res, «la qual cosa vol dir que la fira
s’esta despertant».



Pel que fa al Concurs Internacional
d’Il-luminacid, enguany han estat 25
professionals de la venda els que han
fet de jurat, «que al cap i a la fi sén
els intermediaris entre el fabricant i el
consumidor i moltes vegades no se’l té
en compte». Com que, en definitiva,
aquests son els primers que han de con-
sumir el producte que s’esta exposant,
«és logic que siguin els que votin el pro-
ducte que els sembli més interessant
quant a qualitat, disseny i aspecte co-
mercialy.

Les tendéncies del disseny

Si bé Catalunya s’ha despertat abans
pel que fa a les tendéncies del disseny
en la il-luminaci6 i hi ha hagut més ins-
titucions i agrupacions professionals
que s’han ocupat d’aquesta labor, a
Valéncia hi ha hagut molt més poten-
cial de fabriques i d’elaboracioé del pro-
ducte, «encara que, potser, una mica
estancades en la seva manera de fer,
treballant per un mercat que els fun-
cionava molt bé, perd que no ha evo-
lucionat com ho havia d’haver fet».
Tot i aixi, «actualment els fabricants
valencians tenen noves gammes de pro-
ductes i es decanten més per una linia
avantguardista o del moment».

A I’hora de dissenyar un llum, «la

«Sovint 'ultima cosa que es compra per. de-
corar. la casa son els llumsn.

funcié a la qual esta destinada és basi-
ca, perque, si et planteges un llum que
no il-lumini, pots estar dissenyant un
objecte il-luminat, perd no sera un
llum». Aixi, s’ha de tenir en compte
que la projeccié de la llum sigui ade-
quada i el rendiment sigui el maxim.
Perd «hi ha aspectes funcionals impor-
tants com la temperatura que agafa
una bombeta encesa». Si no es combi-
na la funcié-forma, «pots arribar a fer

un producte bo industrialment perd
llastimos estéticament».

Actualment, «I’época freda esta pas-
sant i s’estan reconsiderant conceptes.
El que no podem perdre de vista és que
la llum que proporciona una bombeta
de 60 vats filtrada per una pantalla de
pergami dificilment la podem aconse-
guir amb qualsevol llum al-logen. Sem-
bla, doncs, que «la tendéncia pot anar
cap a la recuperacio d’un sentit intimis-
ta de la il-luminacié».

Ara bé, si és cert que «en I’ambit co-
mercial estad molt clar que la llum fa
vendre», el consumidor particular no
busca uns resultats técnics de la llum si-
no estétics, poder crear un entorn on se
senti comode, perd «sovint, el que es
compra com a iltima cosa per a deco-
rar la casa és el producte d’il-lumina-
cio, 1 llavors ja no queden diners».

Per acabar, Josep Ma. Magem afir-
ma que «I’empresari que vulgui fer dis-
seny no s’ho ha de plantejar d’un dia
per a l’altre sind que ha de tenir en
compte el disseny, perd, a més, ha de
fer un estudi de marqueting i ha de pen-
sar en la publicitat que donara al seu
producte i ha de preveure que la xarxa
comercial sigui I’adequada. Hi ha d’ha-
ver un canvi de mentalitat, per part del
fabricant, si vol fer disseny».
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Ei Diccionari Barcanova d’Historia de
Catalunya ofereix un conjunt de dades
linformacions actuaditzades § rigorosament
clentifigues que permeten una primera
iroximacio 4 fa histriz de Catalunya.

La historia d'un pais mil-lenari a ['abast dels
gudiams i de tothom que estigui interessat
a condixer-la.

Enquadernaci en cartoné. 450 pagines.

I6'% 23 cm, 2.250 articles, 200 il-lustracions,
15 mart‘s historics, 7 quadres genealogics,
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