Editorial

Universitats d’Estiu

i es fulleja durant els mesos de juliol i agost la

premsa espanyola, o si se.segueixen amb atencio els
noticiaris de TVE, sembla com si a Espanya I’activitat uni-
versitaria s’intensificara desmesuradament, i tinguera una
real repercussié publica, justament en acabar-se el curs
académic. En arribar I’estiu, el diaris van plens de publi-
citat de cursos, cursets, seminaris i simposis, conferéncies
i taules rodones sobre tots els temes imaginables que se
suposen d’interés public o d’actualitat. I tots els mitjans
de comunicacio se’n fan ressod cada dia. Una publicitat,
i un resso, que entre els mesos d’octubre i juny és quasi
totalment inexistent.

Fa I’efecte com si, durant
el curs regular, les universi-
tats es limitaren a la docén-
cia rutinaria, a la simple ex-
plicacio dels programes de les
assignatures i als examens
corresponents. I que nomes
en acabar el curs, en arribar
les calors de 1’estiu, experi-
mentaren la necessitat de fer
tot allé que no han fet durant
les altres tres estacions de
I’any. Aix0 no és exactament
aixi, ben cert. Perod també és
cert que la immensa majoria
dels estudiants «d’hivern» no
disposen de la quantitat i va-
rietat de professors visitants,
conferenciants il-lustres, di-
versitat de cursos i seminaris,

nal Menéndez y Pelayo», dels cursos d’estiu de la Com-
plutense de Madrid, i d’algunes altres ben financades, se’n
va en grans i continus anuncis a la premsa. Una altra gran
part, en convidar especialistes i personatges estrangers. Els
efectes de tot aix0, evidentment, no estan pensats en pri-
mer lloc en termes d’utilitat per als mateixos «estudiants»,
sind d’atraccio periodistica. I tot aixo costa moltissims di-
ners publics (un seminari qualsevol de la UIMP pot cos-
tar alguns milions), ’eficacia dels quals és sovint ben dub-
tosa.

Al nostre pais —potser por la distancia de les fonts cen-
trals de financament— la importancia d’aquest fenomen
estival sembla molt menor.
Les nostres universitats —les
de Valéncia, Barcelona, Ala-
cant o Mallorca— sembla
que no disposen dels recuros
necessaris, o de I'imprescin-
dible impuls institucional.
No seria greu, si no fora que
uns altres si que en disposen.
Si no foéra que alla —a I’Es-
corial o a Santander— si que
poden fer, amb els mateixos
diners publics, el que no po-
dem fer aci. O només pot fer-
se de manera modesta o sub-
sidiaria.

En aquest panorama tan
peculiar, I'inica «Universitat
Catalana d’Estiu», amb
aquest nom i vocacio, és en-

etc., de que disposen els es-
tudiants «d’estiu». Com si només a I’estiu, quan la uni-
versitat regular és tancada, fora possible parlar de tot alld
que durant el curs normal ha estat ignorat. Com si només
llavors pogueren acudir a les universitats els ministres, els
professors i cientifics entrangers, els financers o les per-
sonalitats importants de tots els camps, que entre octubre
i juny no han tingut el més minim contacte amb el mateix
mon universitari.

Hi ha en tot aixo, sense dubte, un component impor-
tant de propaganda pura i simple: de voler donar, durant
unes setmanes d’estiu, la imatge de dinamisme, d’obertu-
ra als temes d’actualitat, de diversitat, de preséncia pu-
blica i de contactes internacionals, que és el contrati de
la imatge que projecta la universitat durant els mesos del
curs regular. Per aixo la publicitat és tan important: una
bona part del pressupost de la «Universidad Internacio-

cara més particular. En pri-
mer lloc, deu ser I’tnica institucio d’aquest tipus que va
naixer com a contestacio al franquisme —i a la ideologia
nacionalista espanyola— i que es manté amb el mateix es-
perit inicial. En segon lloc, no ha volgut mai convertir-se
en una dependéncia estival de les institucions piibliques:
ni abans, que no en teniem de propies, ni ara que en te-
nim una mica. En tercer lloc, hi ha la seua especial situa-
cio geografica, i la precarietat de les seues instal-lacions.
Prada, doncs, no sera mai una «Universitat d’Estiu» com
les altres. Sera alld que els participants, professors i alum-
nes, n’han fet fins ara i en faran en el futur. Aixo no vol
dir, pero, que les institucions piibliques se n’hagen d’in-
hibir: la singularitat i la independéncia de Prada —i la seua
perillosa precarictat econdmica— la fan mereixedora, més
que ningi, d’una generositat sense dependéncies ni con-
dicions. La inhibicio seria dificilment comprensible. [
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