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Joves: mites i fetitxes

Totes les generacions tenen els seus mites i herois. Els joves d’avui es caracteritzen
perque porten data de caducitat. La que marca la moda.

Uns vaquers, una sama-
rreta, la jupa, unes sa-
batilles d’esport o unes saba-
totes, una radio-cassette, una
moto i, per passar el temps,
pel-licules de video, llibres,
una guitarra, un bald, o qual-
sevol altra forma d’entreteni-
ment, com els video-jocs o un
gran llibre d’encreuats.
Aquest seria 1’equipatge que
els joves s’endurien a una illa
deserta. El retrat robot d’una
generacié. Hi ha qui no s’en-
duria llibres (més xics que xi-
ques), o una guitarra (més xi-
ques que xics), pero musica si
(tots). Ells i elles coincideixen
a assegurar que no se n’anirien
sols; la seua parella o/i les
seues amistats més perdularies
els acompanyarien. Donen per
descomptat que la nit, les
aventures i els estimuls, els te-
nen garantits; si no, caldria
obrir un bar tan prompte com
arribaren. Aixi pren forma i
s’expressa la cultura juvenil,

Les Lucy Girls anuncien a
través d’un programa de radio
el seu disseté aniversari, Con-
viden a la seua festa tota la
basca rocker de la ciutat. No
s6n les idees el que compta, si-
no la misica i el look. Potser
veuen en la generacié dels seus
pares com acaben les idees de
joventut. La misica i el look
sO6n també les contrasenyes
que permeten accedir a una
identitat grupal, de tribu. Per-
que ser jove significa transcen-
dir la soledat del moén propi,
la identitat privada, a través
d’uns signes externs inconfu-
sibles.

Totes les époques i genera-
cions tenen els seus herois i els
seus mites. Els dels joves
d’avui, a més de procedir la

majoria del mén de la misica
i ser vius, es caracteritzen per-
que porten data de caducitat.
Tenen P’avantatge de dur da-
ta de caducidat i de ser inofen-
sius, a diferéncia d’altres que
ha venerat la humanitat. Cos-
ten diners, no la vida. La in-
dustria discografica es veu
obligada a llangar propostes
sense parar perque les estadis-
tiques afirmen que, si es trac-
ta de joves, la més incondicio-
nal fidelitat no passa la prova
dels quatre anys i és inversa-
ment proporcional a I’edat: a
partir dels 18 anys, la biogra-
fia personal comenga a comp-
tar més que la del grup o I’edat
al’hora d’entregar el cor. Pe-
pa, una estudiant de 24 anys,
en I’habitacié de la qual la
imatge de David Bowie es re-
peteix en tres posters diferents
i al costat d’una nombrosa
col-leccio d’entrades dels con-
certs de musica als quals ha as-
sistit, no dubta a afirmar que
el seu mite és Inés de la Fres-
sange, la model de la casa
Chanel. Pepa fa els seus pri-
mers passos en aquesta profes-
sio. D’altra banda, una ofer-
ta tan variada i canviant fa
dificil I’eleccid i la incondicio-
nalitat. En els darrers tres
anys, només era Madonna,
només, U2, George Michael i,
en aquests moments, Batman,
que té milions de seguidors.
En el nostre pais, el grup Me-
cano té, fins ara, el liderat in-
discutible.

Uns diuen que tot va co-
mengar amb Elvis, aquell xi-
cot que als 18 anys trenca ra-
dicalment amb la musica po-
pular que es feia aleshores;
d’altres, en canvi, diuen que
només passava per alli. El que
si és cert és que de la nit al ma-

ti, milions de joves adoptaren
les seues cangons com a veu
propia. I aixi, des d’aleshores.
Els que afirmen que E/ Rei no-
més passava per alli, recorden
que la dimensié magica adqui-
rida per Elvis Presley va ser
possible gracies a la radio, el
cine i la televisio, i que les fa-
milies americanes dels anys
cinquanta, presumiblement
blanques, es desdejunaven
amb I’anomenat Welfare Sta-
te, fenomen que va introduir
la ideologia i pragtica del con-
sumisme, fins ara invicta i in-
vencible.

Amb el consum arriba la
setmanada per als joves. Per
primera vegada en la historia
de la humanitat, els joves, pa-
ral-lelament al retardament el
moment de la seua incorpora-
ci6 al mén dels adults, dispo-
saven de diners per a gastar.
Tots aquests factors sén els
que confluiren i marcaren les
caracteristiques de la incipient
cultural juvenil, Des d’alesho-
res el mon de la misica man-
té la categoria d’Olimp, en el
qual als joves en conjunt els
agrada mirar-se i reconéi-
Xer-se.

No obstant, d’uns anys en-
¢a, el Parnas dels feenagers,
xics especialment, és ple de fi-
gures procedents del planeta
de I'esport. Salvador, de 20
anys, consumat esportista que
juga al basquet durant la set-
mana i dissabtes i diumenges
al futbol, tennis o el que li ti-
ren, ha col-locat Neil Jordan,
Butrageno i Stefi Graff en un
lloc d’honor a la seua habita-
cid, el que ell anomena «el seu
cau», al costat de Bruce
Springsteen. Com tots els es-
portistes, es deleix per les sa-

batilles d’esport. En té tres pa-
rells, «de marca», per des-
comptat, que denoten la seua
condicio d’esportista i entés en
la matéria. El seu estil de vida.

«La miisica ja no déna he-
rois que, com Elvis Presley o
els Beatles, simbolitzen tota
una generacioé. Avui, 'tnic
que funciona com a element
unificador és la manera de
vestir. Es pot dir que el nos-
tre mite és la roba». La ma-
nera de vestir és una delacio,
la posada en escena d’un ma-
teix a través de la qual parlem
del que som i, també, del que
ens agradaria ser, de les nos-
tres fantasies i desitjos més
privats: «Mira’m. Existesc.
S6c com tu (o diferent a tu)
perqué m’agraden les mateixes
coses (o unes altres de dife-
rents)». Es aquesta la veritat
que xics i xiques proclamen
mitjangant la roba i els objec-
tes de qué s’envolten. No la
superficialitat o el consumis-
me, sind la identitat. Per aixo
han fet de la moda una passié
col-lectiva, i dels objectes que
I’encarnen —com son, per
exemple, les marques—, els
més estimats talismans, els
seus fetitxes. En aquest sentit,
es déna el cas que colles
d'adolescents furten peces de
vestir de marca pel carrer: de
dels Levi’s 501, a les samarre-
tes de Lacoste, les cagadores
Karhu, o, més recentment, les
sabatilles d’esport de les mar-
ques més cares.

El fetitxisme dels joves amb
les marques, especialment els
adolescents, és de la mateixa
naturalesa psicologica que el
d’altres persones, per exemple
els col-leccionistes, amb deter-
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Les sabatilles d’esport, la miisica i les peces de vestir denoten I'estil de vida.

minats objectes: hi ha la
creenga que els objectes que
usa una persona es carreguen,
d’alguna manera, de les seues
qualitats, ’encarnen. Si s’imi-
ta la forma de vestir d’algu
amb la imatge del qual ens
identifiquem, si adoptem les
mateixes marques, es té la se-
creta sensacid que atrapem
part de la seua personalitat,
d’alguna cosa tan intangible
com és I’energia. Va ser sufi-
cient que James Dean, un xi-
cot de vint anys que encarna-
va en la pantalla els conflictes
i les rebel-lies sense causa dels
seus coetanis, lluira vaquers i
samarreta, perqué aquestes
peces de roba foren adoptades
per milions de joves com a

propies. Peces que, amb el
temps, han perdut el significat
inconformista per a funcionar
com a meres marques. Aquest
secret perd profund mecanis-
me és el que va dur Salva a tre-
ballar aquest estiu com a ca-
mata els caps de setmana per
poder comprar-se unes saba-
tilles Nike Air, les mateixes
que duu Neil Jordan, ’estre-
lla de la NBA.

La moto, millor dit, la ve-
locitat, és un altre emblema
d’identitat juvenil., La vespino
d’una banda, perqué és tinic
vehicle que es pot conduir sen-
se carnet dels 16 als 18 anys,
i després la Yamaha, o, per als
rockers i mitdmans de les
pel-licules americanes, la Har-

ley Davidson. La velocitat
anul-la ’espai i el temps ordi-
naris, el passat i el futur, Es
la metafora per excel-1éncia de
la condicié juvenil. «EI cotxe
és superavorrit —diu Ismael,

convalescent com tants altres,

joves d’un accident de moto
que li ha trencat les dues
cames—. La moto és com una
part del teu cos, com uns peus
mecanics, és com si caminares
o corregueres. La moto té se-
xe». El seu atractiu rau en el
component de risc que com-
porta. I, almenys els xics, en
trauen un gran plaer. L’addic-
¢i6 a la moto es manté fins als
24 anys. Les xiques, tret d’ex-
cepcions, s’estimen més el cot-
xe. «No disfruten amb el pe-

rill», assegura Antonio, una
avesat professor d’autoescola.
«Tinc 18 anys i tot el meu
voltant és cool», confessa un
dels protagonistes de la pel-li-
cula Mistery Train. La muisi-
ca de Carl Perkins, les bri-
llants sabates de plataforma,
el seu tup? i una novia devota
d’Elvis Presley son les tiniques
notes intenses de la seua exis-
téncia. Ell és japonés, pero el
seu discurs podria ser assumit
per milions de joves de tot el
globus que, com ell, s’entre-
guen complaguts a aquestes
fantasies perque, com diria el
cantant de New Order, «pas-
sa que la seriositat desfa tota

diversidn.
Toni Picazo




