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Traure suc al suc

Des de fa uns tres anys, el sector del suc de fruita viu un boom espectacular que ha fet créixer
com bolets el nombre d ‘empreses que s hi dediquen.

1 grup Vichy Catala in-

vertirad enguany 1.000
milions de pessetes en la
construcci6 d “‘una nova fabri-
ca a Catalunya on produira i
envasara els sucs de la marca
Granini que ara només distri-
bueix. Palau de Plegamans
sona com l’emplagament
amb més possibilitats, entre
les diverses localitats que
s‘estudien.

L acord signat amb Granini
Deutsche significard que
I"empresa catalana disposi de
la férmula de fabricacié dels
sucs, a més de comptar amb
assessorament sobre el mer-
cat mundial de fruita, i el
subministrament de ma-
quinaria per a la nova fabri-
ca. Granini Espanya ha acor-
dat amb 1’empresa mare
d’exportar a Franga els sucs
i els nectars que produeixi,
quan s’hagi posat en marxa
la fabrica de Catalunya.

El cas de Granini es pot
considerar representatiu dins
el sector , tot i tractar-se

d’una empresa que el 1989
va tenir 1'u per cent del mer-
cat, amb unes vendes de 580
milions de pessetes.

Durant els darrers tres anys
els fabricants han proliferat
com bolets per repartir-se
unes vendes que han anat
creixent any rere any fins al
40 per cent. El mercat, con-
trolat fins fa ben poc per dues
0 tres marques, presenta ara
una oferta molt disgregada 1
atomitzada, fins al punt d'ha-
ver-se convertit en un cle-
ment clau dins el procés
d’expansié 1 de diversificacio
de molts fabricants, com és el
cas de la majoria d industries
lleteres del pafs.

14 LITRES A EUROPA

Algunes fonts del sector as-
socien el descobriment del
negoci a la febre pels produc-
tes naturals que s’esta vivint
arreu, si bé els estudis sobre
el repartiment del consum
durant 1"any assenyalen cla-

rament que es continuen be-
vent bastants més sucs de
fruita durant I’estiu.

Aquesta xifra correspon al
consum global mitja per ha-
bitant i any a Europa. La Re-
publica Federal d’Alemanya
és el pafs que encapcala el
ranquing, amb una mitjana
de 34 litres per habitant. La
reunificacié pot fer que el
nou pais faci estralls en les
comparacions de consum
dels proxims anys. A 1’estat
espanyol, el consum el 1989
va ser de 7.5 litres per habi-
tant, enfront dels 3,5 litres
que trobavem el 1986. En to-
tal, a Europa, es van consu-
mir 1"any passat 4.900 mi-
lions de litres de suc de frui-
fa.

Segons 1'estudi Anuari del
Consum Alimentari el 30,34
per cent de les llars del Pais
Valencia consumeix sucs ha-
bitualment, una xifra similar
a la qual correspon a les Illes
Bédlears —el 30,15 per
cent— i lleugerament supe-

rior al 29,78 per cent de Ca-
talunya.

A l’estat espanyol hi ha re-
gistrades més de 400 mar-
ques diferents de sucs de
fruita, encara que el nombre
de les que tenen una projec-
ci6 real de mercat es redueix
a unes 30.

POSSIBILITATS DE
FUTUR

Les possibilitats de futur del
sector continuen sent immen-
ses aqui, si tenim en compte
que encara som lluny dels
parametres de la resta d ’Eu-
ropa.

L aparici6 de 1’envas de
cartd, fonamentament el Te-
tra Brik, ha llancat els sucs a
la fama, en permetre amagar
el suc i per tant les vitamines
dels efectes nocius de la
llum. La millor conservacio,
la comoditat de tractament,
transport i conservacid, i les
reduccions de preus han ser-
vit per incrementar a poc a
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J. Ramon Peits, director de Granini Espanya.
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poc la demanda d “aquest pro-
ducte. Kas Fruit, Zumisol,
Juver, Vida o Frutti sén al-
guns bons exemples de com
fer triomfar un producte que
té com a millor reclam el seu
envas. A l’altra banda de la
taula, trobem els que prefe-
reixen mostrar el que venen,
com 1’esmentada Granini o
les més tradicionals Fruco o
La Verja. Es tracta llavors
d’incorporar una bona dosi
d’acid ascorbic (vitamina C )
en ¢l moment de 1’envasat
per compensar els efectes no-
cius de la llum. Entre els
avantatges de I'envas de vi-
dre hi ha I"atractiva possibili-
tat de sacsejar-lo per barrejar
bé els diversos elements que
componen el suc.

Els beneficis d’explotacié
que deixa aquest producte
s6n importants i permeten
destinar importants quantitats
de diners a la investigacié de
noves férmules, com ara
nous sabors, nous dissenys,
noves presentacions d’envas,
etcetera. La fidelitat del con-
sumidor habitual al suc de ta-
ronja i en ampolla de litre
s’ha comencat a perdre da-
vant dels nous gustos i pre-
sentacions de format que els
fabricants han anat introduint
a poc a poc.

2.000 MILIONS EN
PUBLICITAT

A T’estat espanyol els diver-
sos fabricants del sector es
van gastar prop de 2.000 mi-
lions de pessetes en publicitat
el 1989. Dos anys abans, la
xifra d’inversions havia estat
de 1.380 milions de pessetes.
Els casos de creixement més
espectaculars sén els de Zu-
misol, del Grup Pasqual, que
va apareixer el 1987 i ha
aconseguit situar-se com a
lider en vendes a través del
canal d’alimentacid. Frutti,
de Celbasa-Alo és tamb€ un
bon exemple dins el mercat
catala, que va aconseguir
vendre tres milions de litres
lan prompte com va arribar al
mercat. Frederic Rovira



