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Sol licitat control d'OJD

Cap part d'aquesta publicacid pot ser repro-
duida per cap mitj, ja sigui mecanic, folo-
quimic, electrodptic, magnétic, de fotocopia,
o qualsevol altre, sense permis de l'editor.
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La utilitat del vot

u na campanya electoral hauria de servir,

se suposa, per proposar als ciutadans
unes opcions ideologiques i uns progra-

mes clarament identificables, diferenciats i es-

pecifics, en virtut dels quals l'eventual

votant efectua la seua opci6é perso-

nal. La realitat, a la vista dels

eslogans publicitaris que fan

servir la major part dels partits,

és exactament la contraria. Els

missatges, expressos o subja-

cents, s6n massa sovint ideologi-

cament neutres, i amb continguts

ambigus o intercanviables. ;Quina

diferéncia real hi ha, per exemple, entre

la "feina, feina, feina", del PSC, i 1"eficacia"

del PP? ;Quin és el "valor" especial del vota

EU o a IC: un coratge personal, o una utilitat

superior? ;I votar PSOE és una "decisi6 de

progrés” més clara que votar més a l'esquerra?

En qualsevol cas, sembla evident que no seran

missatges d'aquesta mena els que portaran els

ciutadans a les urnes, ni els que els faran votar

per un partit o un altre. Els ciutadans, en gene-

ral, votaran per una opci6 ideologica o parti-

dista ja presa per endavant, votaran per l'atrac-

tiu d'uns liders o uns candidats concrets, o vo-

taran segons l'apreciaci6 que facen de 'accié

de govern realitzada durant el perfode anterior.

I aci comencen els problemes.

Els grans partits, els que han dirigit els go-
verns autdnoms o els municipis importants,
sembla que no estan massa segurs de l'atractiu
de la seua obra durant els quatre anys passats.
Altrament, no s'explica que en poques setma-
nes es prodiguen tan escandalosament les
inauguracions d'obres de tota mena, l'obertura
de trams de carreteres, 1'asfaltat precipitat de
carrers, i l'aparicié quotidiana de presidents i
alcaldes estrenant obres miraculosament aca-
bades just aquests mateixos dies. Sembla que
volen dir, expressament: voteu-nos, perque ja
veieu quantes coses fem nosaltres. No hi hau-
ria vot més 1til que aquest: el que va als que
demostren, amb inauguracions de darrera hora,
la seua evident utilitat. El mal és que aquesta
"utilitat" la demostren tots, aquests dies, i els

ciutadans dificilment poden atribuir més atrac-

tiu electoral a les obres que inauguren uns que
a les inaugurades per uns altres.

Queda la utilitat ideologica: votar allo que

més s'aproxima a la posicié politica per-

sonal de l'elector. No sempre és facil.

Entre altres coses, perqué els grans

partits —que s6n els que tenen tam-

ibé més possibilitats d'influir en l'o-

pini6 i en les decisions del ciuta-

dans- sovint juguen amb un pa-

rany subtil: voteu-nos a nosaltres,

que som grossos, perque votar partits

petits no té cap utilitat (se suposa que

- els partits petits, o no arribaran a traure re-

presentants, o la seua preséncia sera insignifi-
cant). Al nostre pafs, aquest missatge sublimi-
nal —i de vegades explicit- té com a resultat
visible la menys-valoracid, especialment, de
les forces que expressen determinades opcions
nacionalistes: siga el nacionalisme més mino-
ritari i radical, com ERC a Catalunya, siga el
nacionalisme politic més representatiu, com
UPV o el PSM al Pais Valencia i a Mallorca.
Sembla com si per als partitis dominants,
aquestes forces més petites foren una moléstia
que cal evitar. Com si preferiren trobar-se, als
ajuntaments o als parlaments, només ells entre
ells. Com si la preséncia activa dels partits
més petits no féra en realitat un enriquiment, i
un estimul per a la inércia de les grans forma-
cions.

En qualsevol cas, la utilitat de cada vot €s la
que cada votant, en cada circumstancia, pense
que pot tenir. Potser alld que esta en joc no és
igual en un municipi que en un altre, 0 en un
territori que en un altre. Potser les forces en
preséncia sén diferents, i les conseqiiéncies del
suport a una altra d'aquestes forces també. O
potser allo que esta en joc, o allo que corre pe-
rill, no és el mateix en les eleccions autonomi-
ques i en les municipals (el cas de la ciutat de
Valéncia n'és un exemple ben clar), i en dltim
terme, 1'inic vot inttil és el del que no vota.




