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Xavier Ticé, director general de la Fira de Lleida: “La reduccié del consum de fruita és un

problema que uneix el sector”

Ll 1 de marg d'enguany, Xavier Tic6,

economista de 31 anys d'edat, es
convertia en el director general més jove
de la Fira de Lleida, en substitucié d'En-
ric Segarra, que I'havia dirigida durant
un perfode de dos anys (després, l'alcal-
de Antoni Siurana i el president de la
Cambra de Comerg, Joan Simé —presi-
dents del consell directiu i del consell
executiu de la Fira, respectivament— 1i
van retirar la confianga per causa d'una
mala situacié econdmica).

Tic6, amb un curriculum curt, perd es-
tel-lar —departament d'Economia de la
Facultat de Dret de Lleida; técnic de co-
merg exterior a la Cambra de Comerg de
Lleida; gerent de la Confederacié d'Or-
ganitzacions Empresarials de Lleida i
tecnic durant dos anys i mig a la secreta-
ria general del Ministeri d'Inddstria, ara
també de Comerg i Turisme-, no repre-
senta la continuitat: “Es una designacié
de consens, en un moment de crisi en
que cal, més que mai, unir esforcos i
anar tots plegats, cosa que feia temps
que no es veia. Estic en una situaci co-
moda de treball. perque tinc la plena
confianga de tothom”.

—Com és una Fira en temps de crisi?

—Enguany tenim menys metres qua-
drats, perd més expositors, fet que de-
mostra que l'interés no ha minvat.

—Qué en destacaria, basicament?

—Potser, entre moltes altres coses, la
novetat principal és la Mostra Fructfcola,
amb 150 varietats que provenen dels
camps experimentals de la zona fruitera
de Lleida. Cal destacar dues coses: la re-
cuperacié d'una preséncia fisica impor-
tant a la Fira, i que es tracta d'una inicia-
tiva conjunta de cara a la promocid. Té
un doble aspecte: popular —passar i veu-
re fruita—; i t&cnic, assessorar el pagés.
El tema clau és que no es pot recomanar
una varietat per a tothom; cal especificar
de quina zona véns, quines condicions té
el teu terreny i quina és 1'época de madu-
raci. D'altra banda, hi haura activitats
de reforg a la promocié: estand de venda
al pdblic i una organitzacid estatal de co-
operatives que forma part d'un programa
europeu de promocié de la poma. Hi ha
un problema que uneix el sector: la re-
duccid del consum de fruita. La gent ca-
da volta tira més als productes competi-
tius: iogurts, gelats, flams..., amb una
promocié més agressiva. Cal fer conei-
xer de nou el que té de bo la fruita.

Xavier Tic6 és, amb 31 anys, el director general més jove que ha tingut 1a Fira de Lieida,

—La Mostra Fructicola neix per con-
trarestar la gran preséncia de productes
estrangers d'edicions anteriors?

—No n'és el punt més important, perd
si un factor a tenir en compte. Fa un pa-
rell d'anys, va haver-hi una mostra de
fruita italiana que va causar un gran im-
pacte, perqué era com Si portessis la
competeéncia a casa, i fou molt criticada.
Jo crec que la inciativa, com a tal, és bo-
na; estem en un mercat obert i per tant
competitiu; cal estar al dia, i en aquest
sentit la Fira va fer de capdavantera,
perd es va dir que la Fira servia més per
a introduir el producte de fora, que no
pas per a promoure la nostra fruita.

—Per Sant Miquel, un dels moments
més forts de la collita, és una bona data
per a la promocié?

—Crec que hi ha una tradici6 tan arre-
lada en les dates de la Fira de Sant Mi-
quel que no es pot canviar. Se'n pot can-
viar l'orientacid, els sectors presents
—potser ara no €s la millor epoca per als
fertilitzants, insecticides, etc.—; pero can-
viar-la en bloc seria contraproduent. Es
el concepte tradicional de fira allo que fa
fallida; és un moment de transicié cap a
un altre model. Totes les activitats repre-
senten un nivell de despeses molt elevat;
caldria concentrar les activitats.

—El problema, és de concentracid o
d'especialitzacié?

—La primera cosa que hem de tenir
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clara és l'objectiu. Si sén els contactes
comercials, llavors les dates no son les
més idonies, perque la campanya co-
menga al juny-juliol, i és llavors que
s'han de fer. Perd tinc els meus dubtes
que es necessiti una fira tradicional; els
contactes es poden fer pels passadissos,
en unes jornades en qué es discuteixin
els temes que realment preocupen... Un
problema important, si ens volem espe-
cialitzar és la produccid, concentrada en
tres productes: poma, pera i préssec.
Aixd fa que un producte limitat a una
¢poca limitada de 1'any no sigui prou
atraent perqué els compradors estrangers
vinguin.

—Pel que fa a la fruita espanyola, l'ad-
hesid al Mercat Comii no es produira fins
al 96. S'hauria d'avangar aquesta data?

—Ja fa dies que des de fora poden en-
trar productes amb tota tranquil-litat; si
de cas, qui té traves per a sortir, som
nosaltres. Des d'aquest punt de vista,
crec que s'hauria de liberalitzar total-
ment. El que és clau és de fer una
campanya de promocié dels productes
autoctons per conscienciar la gent. Te-
nim encara la imatge que tot el que ve de
fora és millor, i no és cert. Aixi, la cosa
va cada cop pitjor. Si demanem produc-
tes nostres, arribara un moment que els
botiguers ja no en portaran de fora.
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