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Una decada, per comencar

En deu anys,

EL TEMPS no tan
sols ha canviat
d'imatge, siné
que ha anat,
setmana rere
setmana, definint
un model de
periodisme que
I'ha inscrit amb
nhom propi en la
historia dels
mitjans de
comunicacio
dels Paisos
Catalans.
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es que que un 28 de maig de 1984
sortf al carrer el primer exemplar d'a-
questa publicacid, el mén ha canviat
radicalment. Igualment, EL. TEMPS,
fidel al compromis que va adquirir amb els
seus lectors, ha fet perque el producte que set-
manalment es distribueix pels quioscos evolu-
cionés d'una forma constant. Evolucié que no
s'ha limitat, és clar, als canvis de disseny o a la
introducci6 del color, siné que ha compres as-
pectes tan importants com la informatitzaci6é
de les redaccions o la col-laboracié amb els
millors setmanaris: Der Spiegel, The Econo-
mist, Newsweek, L' Express, etc. En aquest sen-
tit, la transformacié del nostre mitja al llarg
dels anys ha anat canalitzada a través de dos
eixos principals: de 1'una banda, 1'adaptaci6
estética de la revista, per facilitar i alegrar la
lectura dels reportatges; i de 1'altra, la definicié
progressiva d'un model propi de periodisme.
Lluny queden ja els nimeros en blanc i negre
i les maquetes antigues. El primer gran canvi
que experimenta la maquetacié d'EL TEMPS
s'escau a finals del 1989. Aleshores, el disse-
nyador Enric Satué és l'encarregat de fer una
reyista nova en la linia de la funcionalitat i de
la modernitat, que arribara a la seva maxima
expressié amb 1'ds definitiu i generalitzat de la
policromia de cap a cap de la revista. Pero, a
I'octubre del 1993, Lina Casanovas treballa un
nou model —1'actual- que augmenta les possi-
bilitats periodistiques tot jugant amb els textos,
les il-lustracions i els espais en blanc.
Paral-lelament al canvi grafic, el nostre set-
manari ha anat forjant al llarg d'aquesta deécada
un estil propi de fer periodisme. EL. TEMPS
ha pogut comptar des dels seus inicis amb la

col-laboraci6 de prestigiosos columnistes: Ra-
mon Barnils, Joan de Sagarra, Valenti Puig,
Pere Calders, Ferran Torrent, Joan F. Mira,
J. J. Pérez Benlloch, Jordi Ballg, Manuel Vi-
cent, Manuel Vazquez Montalbdn, Vicent Par-
tal, Biel Mesquida, Fabia Estapé..., aixi com
també amb la intervenci6 d'artistes plastics i di-
buixants de la talla d'Andreu Alfaro, Mariscal,
Perich, Sento, Salvador Llosa, Ferreres, etc.
D'altra banda, ja des del comengament, la
referéncia d'un espai comunicacional dels
Paisos Catalans dotara EL. TEMPS d'una sin-
gularitat que no té cap altre mitja escrit. Perd
afortunadament, les referéncies s'aniran am-
pliant progressivament. Aix{, la influe¢ncia
dels setmanaris europeus de prestigi es vol
decisiva en el cami cap a un periodisme rigo-
rés i exhaustiu. També en aquesta linia, el set-
manari introdueix a poc a poc la utilitzacié
cada cop més decidida de l'infografisme, molt
abans que la majoria de mitjans setmanals
d'informacié general, aix{ com una secci6
d'humor, “The Financial Temps”, coordinada
per Ferran Torrent i Miquel Alberola. Per ul-
tim, un darrer factor condiciona, molt favora-
blement, la manera de fer dEL. TEMPS: la in-
formatitzacié que es duu a terme l'any 1989.
Primerament, per l'agilitat que aixd represen-
ta; de les maquines d'escriure i la compagina-
ci6 manual es passa rapidament als ordina-
dors. O el que és el mateix, la impremta plana
deixa lloc a la rotativa. Perd sera la intercon-
nexid entre les tres redaccions existents
(Valéncia, Barcelona i Palma de Mallorca) la
que facilitara, en la perspectiva de l'espai co-
municacional que ens déna sentit, una millor
qualitat periodistica i un acabat més acurat.
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Mor el gran intel-lectual

Adéu a Joan Fuster

En altres paraules, un millor servei al lector.

En la mateix direcci6 que els avengos esmen-
tats més amunt, EL. TEMPS ha encetat ja un
servei d'informacié On Line (vegeu article a la
pagina 8 d'aquest mateix niimero), el que hem
anomenat “Redaccié Oberta”, que permet un
Jeed-back directe amb els nostres lectors i obre
la possibilitat a nous serveis de comunicacio,
com el que posarem en marxa aquesta tardor
vinent amb el conveni amb la xarxa Servicom.
Es la darrera aplicacié de 'alta tecnologia, la
de les autopistes de la informacié.

Guanyar lectors per continuar avan-
cant. De més a més, la millora qualitativa ha
anat equidistant a l'increment quantitatiu de la
difusi6 d'EL TEMPS. Andorra i la Catalunya
Nord sén fites prioritaries en els plans d'exten-
si6 futurs. I aixd és possible perque el nostre
setmanari ha conquerit una quota important de
mercat. Precisament en aquesta clau cal inter-
pretar la major part de les iniciatives que s'han
materialitzat d'uns anys enca: la publicaci6é en
fascicles, l'any 1991, de la novella de Joanot
Martorell, Tirant lo Blanc, tot coincidint amb
el 500 aniversari de la seva primera edicié. O
els llibrets del Rock catala, el 1992: dotze lliu-
raments en queé es donaren a congixer les inte-
rioritats i creacions dels principals grups de
musica que canten en la nostra llengua. I ja
més recentment, 1'any passat, l'edici6 en suport
de video de nou capitols de la serie Mediterra-
nia, dirigida per Ramon Folch, que TV3 havia
produit i emes mesos abans. No ha estat fins fa
ben poc, amb l'increment de lectors i subscrip-
tors, que EL. TEMPS ha pogut esmercar part
dels seus recursos en la confeccié d'edicions
especials i al llancament de fortes campanyes
publicitaries de televisi6 i radio.

De fet, sense oblidar el dia a dia —cal no obli-
dar que EL. TEMPS ha destapat exclusives de
tanta importancia com el gui6 detallat de la ce-
rimonia inaugural dels Jocs Olimpics de Bar-
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celona, guardat zelosament fins aleshores, la
trama valenciana de la secta CEIS o les xarxes
de la ultradreta al nostre pafs, per posar-ne no-
més tres exemples; i ha obtingut distints pre-
mis de periodisme entre els quals hi ha el Pre-
mi Avui i el Premi Nacional de Periodisme de
la Generalitat de Catalunya—; sense deixar de
banda la investigacié d'actualitat, deiem,
aquesta revista ha intentat sempre de contri-
buir a una analisi més acurada i real del nostre
entramat socioecondmic, dels nostres agents
culturals i de la nostra historia. Aixi, amb una
periodicitat notable i des del principi, han apa-
regut tot de suplements que completen la visi6
sobre temes de gran interés: sobre disseny i
tecnologia valenciana, sobre l'empresa; espe-
cials dedicats a organismes de 1'estil de la Uni-
versitat de les Illes Balears, de I'TMPIVA, del
museu Sant Pius V de Valéncia; documents
dedicats als aniversaris dels naixements de Ca-
talunya i el Pafs Valencia; o als 25 anys de la
Cangd, o amb motiu d'un any de la mort de Jo-
sep Andrés Estellés; nimeros dedicats a perso-
natges com Joaquim Sorolla, Ignasi Pinazo o
Santiago Calatrava; i temes generics sobre
Andorra, el cava, la pilota valenciana, la festa
d'Elx, la impremta valenciana, l'esqui, els afu-
sellaments de Franco i l'euroregié Principat-
Llenguadoc-Migdia Pirineus, entre altres. I
també, fins i tot, la publicacié de la historieta
Macau, de Mique Beltran, editada com a pro-
moci6 del comic en catala.

No obstant, 1a realitzacié del Tirant lo Blanc
o de Mediterrania superava els efectius ini-
cials del mitja. Ara, quan les ha pogudes mate-
rialitzar, EL. TEMPS s'ha servit d'aquestes
campanyes per augmentar el seu coixi d'au-
diéncia: el control de difusi6 OJD correspo-
nents a I'any 1991 donava a la revista una mit-
jana de 13.498 exemplars setmanals, xifra que
amb la promocié de Mediterrania va arribar a
pujar fins als 28.000. Una tranquilla garantia
de continuitat. Joan Morales

D'esquerra a dreta, els
nameros 1, 100, 105, 260
(especial dels 5 anys),
359, 419 (amb les pagines
dedicades a Joan Fuster
immediatament després
de la seva mort), 484 i
500. La linia de constant
evolucié i modernitzacié
que ha experimentat

EL TEMPS permet de donar
una resposta periodistica
agil i seriosa a I'actualitat.
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