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Per salvar Mallorca
de la venda

Una de les
imatges que ja
s'han convertit
en tipiques de

Mallorca: una
propietat rural
en venda. La
compra massiva
d’aquestes pro-
pietats per part
dels alemanys,

i la conseglient
despersonalit-
zacié de la ru-
ralia mallorqui-
na, és el que ha
impulsat la cre-
acié de I'Asso-
ciacié de De-
fensa de Ma-
llorca.

Fruit de la preocupacié per la massiva venda de propietats

i habitatges rustics, ha nascut I'Associacié de Defensa de Mallorca
que reivindica la creacié d'una xarxa de turisme verd que
permetria capitalitzar el camp per aturar el procés de venda.

I J J 1 que volem és capita-
E litzar el camp, i quan
parlam de camp no ens

referim exclusivament a fora vila
siné també als pobles, perque no
es pot deslligar el camp del po-
ble. A través d’aquesta capitalit-
zaci6 es podria aturar el sagnant
procés creixent de venda de pro-
pietats que sén el patrimoni no
només del titulars de les cases, si-
né de tota Mallorca i dels mallo-
quins. Si no tenim la propietat del
nostre territori, aleshores que ens
queda com a poble?”, es demana
amargament Magdalena Mayol,
la presidenta de 1’ Associaci6é de
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Defensa de Mallorca (ADM),
una entitat recentment constitui-
da a I’illa per intentar coordinar
propietaris de cases de poble amb
la intenci6 d’oferir-les com allot-
jament d’un turisme verd que
permetria guanyar doblers per,
primer, no vendre-les i, segon,
que els beneficis futurs servissin
per comprar altres finques i ca-
ses, amb I’objectiu final que el
conegut procés de venda massiva
de propietats rurals mallorquines
s’aturi.

“No tenim gaire temps per fer-
ho. Es ara, ara matcix, o d’aqui
molt poc temps ja sera tard. Les

coses son aixi de clares. Si no ho
aturam aviat, res no hi haurd a
fer...”. La preocupaci6 de la pre-
sidenta de ’ADM es correspon
amb les xifres oficials, que indi-
quen que el procés de venda de
territori i habitatges, sobretot a
alemanys, ja t€ unes magnituds
impressionants.

Xifres. A principis del mes de
maig, el Govern espanyol va
contestar una pregunta del dipu-
tat menorqui del PP, Manuel Jaén
Palacios, sobre les inversions es-
trangeres a DBalears en compra
d’immobles i territori, que foren



publicades pel diari El Dia del
Mundo. Unes dades que per pri-
mera vegada mostren oficialment
I’'impacte econdmic ~i deixen su-
posar el social- d’aquest procés.

Durant els tres darrers anys, de
1995 a 1997, els alemanys han
invertit quasi 120 mil milions de
pessetes en la compra de viven-
des i finques a les Illes (exacta-
ment 118.991), xifra que repre-
senta un 74% de total d’inversio
estrangera per aquest concepte.
La xifra global és de 160.321 mi-
lions. Per entendre en la justa
mesura ’impacte d’aquestes xi-
fres, valgui la seguent compa-
ranca. Mentre que al Principat de
Catalunya, amb quasi 32.000
quilometres quadrats, la venda de
territori i immobles a estrangers
durant el 1997 va ser per un total
de 30.836 milions, a Balears du-
rant el mateix any se’n veneren
per valor de 63.057 milions, en
un territori d’una superficie glo-
bal de 5.014 quildometres qua-
drats. Més del doble d’inversi
estrangera amb només una sisena
part de I’espai geografic.

Encara més. El mateix any, a tot
I’Estat la inversi6 fou de 163.116
milions, de la qual només la com-
pra-venda efectuada a Balears
suposa un 38,7%, per un 18’9%
en el cas de Catalunya, un 15°8%
en el de Canaries, i a la resta un
26’6%.

Per nacionalitats, els alemanys
son en molta diferéncia els que
més compren. El 1995 adquiriren
cases i territori per valor de
34.121 milions. L’any seguent
arribaren als 38.816, i el passat
1997 ja se situaren en els 46.054
milions, una clara progressié a
I’alga. A molta distancia aparei-
xen els britanics, amb 5.532
(1995), 6.040 (1996) i 9.103
(1997), que tot i estar molt lluny
de les xifres alemanyes ja serien
per si soles prou importants —te-
nint present el limitat territori
illenc— si no fos per I'allau ale-
many que les deixa quasi ridicu-
les. Ja molt més endarrera que-
den els francesos amb una inver-
si6 durant els tres anys de 5.489
milions.

Naturalment, aquesta fortissima
pressié inversora va acompanya-

da per I’establiment dels milers
de compradors, ja que la motiva-
ci6 principal per comprar és la
residencial, temporal o perma-
nent. Aixi, ens trobam amb un
territori com el de Mallorca, molt
limitat, que té una poblacié de
poc més de 600.000 habitants,
i que en els darrers cinc anys ha
vist com la colonia alemanya,
oficialment d’unes 10.000 perso-
nes, pot situar-se de fet fins a
unes 30.000 persones o més, és
a dir, un percentatge almenys del
5%.

L'impacte social. En un ante-
rior reportatge d’aquest setmana-
ri, publicat el mes de setembre
passat, s’explicava com en els
darrers anys, la preséncia social
de la colonia alemanya a Mallor-
ca no deixa d’augmentar. El fet
que siguin lingiiisticament, so-
cialment i culturament un con-
junt molt homogeni els permet
crear vertaders guetos daurats.
Tenen revistes i diaris (els impor-
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tats i els editats a Mallorca en
alemany: un setmanari i diverses
revistes relacionades amb 1’acti-
vitat immobiliaria), els seus pro-
pis supermercats, botigues de ro-
ba, de mobles, de decoracid, ser-
veis técnics nautics i de venda de
iots, immobiliaries, serveis me-
dics, fins i tot una famosa casa de
cites comprada per una gran em-
presa alemanya dedicada al ne-
goci del sexe professional... Es
un grup homegeni i, sobretot,
molt poderds econdmicament.
Sén uns clients excel.lents, la
qual cosa ha provocat que tot el
que sigui alemany hagi desplacat
I’anglés. 1’aprenentatge de 1’ale-
many a I’Escola Oficial d’Idio-
mes, al centres d’ensenyament
reglat publics i privats i a les
académies d’ensenyament no re-
glat, no para d’augmentar any
rera any, i si no creix més és per-
que no hi ha prou professors.

El fet que comecin a ser nume-
ricament considerables dins el to-
tal demografic mallorqui, a més

Magdalena
Mayol,
presidenta de
I’Associacio
de Defensa de
Mallorca.
Aquesta
organitzaci6
vol posar en
marxa una
xarxa de cases
de poble per
oferir-les com
a allotjants per
a un turisme
verd que el
Govern balear
es nega a
reconéixer.
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Llibreria per

a alemanys a
Palma. El fet
que els ale-
manys siguen
un col-lectiu
molt homogeni
i poderoés eco-
nomicament
esta fent créi-
xer especta-
cularment el
comerg especia-
litzat per a
aquesta
colonia.

del seu caracter en general poc o
gens permeable a la realitat que
els envolta, i el seu alt poder ad-
quisitiu ha provocat en molts ma-
llorquins recel i rabia impotent al
veure com tanquen camins de pas
tradicional i que tenen una poca o
nulla relacié amb els nadius.
Mai com ara amples sectors so-
cials de Mallorca havien estat
convenguts de sofrir una invasid.
L’illa ha rebut una importantissi-
ma immigracié espanyola en els
darrers trenta anys —com
exemple ja citat en altres
reportatges: 32.000 nous
immigrats entre 1991
i 1996- que ha provocat
una veritable substitucid
cultural i linglifstica en un
percentatge molt alt i crei-
xent de la societat. Perd
de sempre la Mallorca
profunda se n’havia alli-
berat, vivint en un mirat-
ge en el qual la castella-
nitzacid era cosa de Ciu-
tat i, com a molt, d’algu-
nes zones turistiques com
Calvia.

El cas és que ara, la
presencia dels alemanys
que per tot arreu compren
cases a pobles i a fora vi-
la, ha fet que el fragil mi-
ratge es trencas. La pres-
si6 compradora ha anat
acompanyada d’una cas-
tellanitzacié que comenga
a ser general. Ja enlloc se
n’alliberen. La preséncia
alemanya és un factor di-
recte de castellanitzacié perque
I"dnica llengua diferent a 1’ale-
manya que empren és el castella,
communment acceptat pels na-
dius com a llengua de relaci6
amb la colonia alemanya. Indi-
rectament perque la seva presen-
cia ha significat una activitat eco-
nomica —construccié, serveis..—
que ha portat ma d’obra, general-
ment castellanoparlant, a pobles
on fins fa poc I’Unica llengua de
relacié exclusiva era la mallor-
quina, i també —encara que és un
tema no estudiat i dnicament es
comencen a sospitar els seus
efectes— perqué la pressié com-
pradora a certes zones de Palma,
especialment el centre, ha des-
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placat grups de poblacié de molt
baix poder adquisitiu, i majorita-
riament castellanoparlants, cap a
pobles on encara els preus dels
lloguers sén baixos.

Només una dada més per il.lus-
trar aquesta invasié alemanya de
Mallorca i el seu impacte social.
El Diari de Balears publicava fa
quinze dies que durant el primer
trimestre d’enguany, del -total
d’examens tedrics per obtenir
el carnet de conduir, només el

0’78% es va fer en catala mentre
en alemany s’hi feren quasi el
4%. Una dada que admet tot tipus
de matitzacions, perd que és tot
un simbol de la forta preséncia de
tot el sigui alemany en la vida
qiiotidiana de Mallorca.

Defensa de Mallorca. Fa uns
mesos, TV3 va emetre un repor-
tatge sobre la compra massiva
per part de ciutadans alemanys,
de finques rurals i cases de po-
bles a Mallorca. Va ser un treball
periodistic que impacta a molta
gent. Un mallorqui resident a
Barcelona, de retorn a I’illa, ex-
plicd en una rcunié d’amics dc
Vilafranca el molt que havia inte-
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resat el tema a Catalunya i, par-
lant sobre la qiiesti6 de manera
informal, tots els presents coinci-
diren que ben mirat podria haver
arribat 1’hora d’intentar fer qual-
que cosa. No sabien ben bé qué
ni com es podia fer. Pero d’aque-
lles converses entre amics i cone-
guts de Vilafranca, devers les
passades festes de Nadal, sorgf la
determinacié de parlar-ne més
seriosament, de tot plegat.

El 9 de gener es reuniren a Vila-
franca gent del poble, re-
gidors i ex-batlles d’altres
pobles, propietaris, advo-
cats i el professor de Geo-
grafia Humana de la Uni-
versitat de les Illes Bale-
ars (UIB) Pere Salva, que
estudia la compra i canvi
d’ds del sol ristic mallor-
qui. Tots els presents
coincidiren en la necessi-
tat de crear una organitza-
cié que estudias les for-
mes d’incidir en aquest
procés, per intentar atu-
rar-lo i si pogués ser, in-
vertir-lo. Aix{ naixia I’ As-
sociacié6 de Defensa de
Mallorca (ADM), que
presideix Magdalena Ma-
yol.

[’ADM es defineix com
una “entitat que neix de la
necessitat d’analitzar el
recent fenomen de venda
massiva i especulativa del
territori de Mallorca, la
seva incidéncia real en
I’economia i cultura au-
toctones i d‘activar estratégies
d’actuacié que hi donin una res-
posta adient amb els interessos
de tots els mallorquins”. Entre els
seus objectius generals, el primer
és el de “defensar el drets col.lec-
tius tradicionals dels mallorquins
sobre el territori” i tenir especial
esment en “denunciar i combatre
qualsevol postura o accid que pu-
gui lesionar-los”. Per aixo
I’ADM vol “cercar i potenciar
solucions i alternatives econdmi-
ques i socials” que garantesquin
aquests drets. Alternatives que
passarien basicament per dos ei-
xos. Primer “que l’agroturisme
sigui tnicament i cxclusiva per
als pagesos, evitant d’aquesta



manera una especulacié abusiva
del s0l ristic, i aconseguint, aix{
mateix, un revifament de la page-
sia”. I segon, que es crei el “tu-
risme verd, i que es promocioni a
les viles de Mallorca, de forma
coordinada i eficient”.

Aquest turisme verd és el que
aspira a crear ’ADM, amb el
nom de Mallorca Verda i que
agruparia cases de poble, de tipo-
logia tradicional, dins el casc
urba, sense luxes especials, tni-
cament amb les comoditats nor-
mals en qualsevol casa i que ofe-
ririen “la qualitat de vida que hi
ha en els pobles. La forma de vi-
da encara tradicional que existeix
a la part forana”. Especial esment
posa la presidenta de I’ADM en
advertir que “no pretenem provo-
car un allau d’inversions en vis-
tes a hipotetiques operacions es-
peculatives, el que volem és que
les cases que ja existeixen, que ja
estan arregladors, bona part de
les quals estan tancades, es pu-
guin capitalitzar, per evitar que
abans o després els seus propieta-
ris caiguin en la temptacié de la
venda. Amb aquest turisme verd
es podrien capitalitzar aquestes
cases. Aix0 ha de ser, per enten-
dre’ns, una eina per a tots aquells
mallorquins que els sabria greu
vendre. D’aquesta manera po-
drien evitar-ho. I a la llarga els
beneficis es podrien anar reinver-
tint en la compra d’altres habitat-
ges. En poques paraules, invertir
la tendéncia actual de venda mas-
siva”.

La resposta, de moment, és
molt esperancadora. L' ADM ja té
6 cases, a tres pobles diferents,
que estan en disposicié de ser
ofertes als hipotétics clients de
forma immediata. “I per la gran
quantitat de trucades de gent in-
teressada, no és arriscar-se massa
el dir que aquest estiu segura-
ment en disposarem d’un nimero
molt més elevat”.

El problema, pero, és la negati-
va total i absoluta del Govern ba-
ler a regular aquest turisme alter-
natiu, segons diu Mayol: “és un
mur. Ens han dit que de cap ma-
nera es pot permetre perqué seria
augmentar el nimero de places
hoteleres i que és impossible”.

De res han valgut les explica-
cions de I’ADM en el sentit que
les especials caracteristiques d’a-
quest turisme el fan numerica-
ment poc rellevant perqué “les
cases no tenen vint habitacions,

L'Associacié de
Defensa de
Mallorca vol crear
una xarxa
de cases rurals de
turisme verd que
el Govern balear
no vol reconéixer.

en poden tenir tres, quatre... i, a
més, no parlam de tots els pobles,
perque només seria a aquells que
encara tenen un forma de vida ru-
ral”. Pero 1’administracié au-
tonOmica balear, del PP, no ha
atés aquestes raons i segons
I’ ADM es nega a cap acord. En el
fons, creu Mayol, el que hi ha és
I’animadversié cap a un sistema,
el que proposen, que posa en
qiiestié el model vigent “perque
la veritat és que objectivament
I’actual legislacié afavoreix
la despersonalitzacié del camp,
la peérdua dels valors culturals,
lingiifstics, socials i de poble de
tota Mallorca, i entrega la ruralia
a un procés especulatiu que esta

fent canviar 1’ds agricola per un
generalitzat ds residencial que
acabard inevitablement amb la
Mallorca que hem conegut...”. Es
significatiu que I’ADM treballa
conjuntament amb 1’Associacié
de Pagesos de Mallorca (APM)
perqueé les dues organitzacions
comparteixen la mateixa visié: “a
fora vila —explica Mayol- hi ha
d’haver les explotacions agrico-
les, no hi ha d’haver turisme. El
turisme s’ha de fer en els pobles,
amb I’atracci6é de formes de vida
tradicional i una pagesia viva. No
volem que ens convertesquin en
un museu. Els pobles, el camp,
nosaltres, som vius, i volem se-
guir essent-ho”. Per a Mayol, I’o-
posici6 del Govern és, en el fons,
el compartir “la concepcié des-
tructiva que té el sector promotor
més salvatge: camps de golf,
ports esportius, turisme pretesa-
ment rural i agricola que amaga
especulacid... tot aixo és el que hi
ha sota el discurs de turisme de
qualitat i d’alt poder adquisitiu”.
Oposant-se a aquesta concepcio,
I’ADM analitza evitar la legisla-
ci6 autonomica —estudia fer-ho
acollint-se a la llei de lloguers ur-
bans que no especifica terminis
minims de lloguer— per oferir “un
vertader turisme de qualitat, que
és el que no agredeix I’entorn i el
que permet a un poble seguir es-
sent €l que sempre ha estat, el
que és, i sobretot el que vol se-
guir essent. Aquest és el repte
que nosaltres volem assolir”.

Miquel Payeras

Per a Magda-
lena Mayol, el
repte és la
conservacio

de la forma

de vida rural de
Mallorca: “No
volem que ens
convertesquin
en un museu.
Els pobles, el
camp, nosaltres
som vius,

i volem seguir
essent-ho."
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