Cultura

serva MediaPro. Ara FlaixTV es diu Ur-
beTV, tota una declaracié de principis.
De fet, Vocento ha deixat clar que no ga-
ranteix la continuitat de la programacio i
plantilla actual de la cadena. La seva in-
tencié és fer un producte per a tot el te-
rritori espanyol, oblidant que teorica-
ment ha de complir les quotes en llengua
catalana establertes per llei. Sigui com
sigui, el projecte que MediaPro tenia
amb FlaixTV ha quedat escapcat: “Era
una aposta per introduir el catala entre
els joves, pero lamentablement no ha re-
but mai el suport de I'administracié. Ha-
viem fet una inversié milionaria en un
horitzé que anava cap a la televisio digi-
tal, perd considerant les perdues econo-
miques, vam aprofitar 1'oportunitat de
vendre la Flaix analogica. Tot 1 aixd
mantenim el projecte i el farem amb te-
levisi6 digital”, assegura Jaume Roures,
president de MediaPro. Pero, per qué un
grup com Vocento ha comprat sense ga-
ranties una emissora que té els dies
comptats i paga per ella centenars de mi-
lions? Per facilitar el desplegament digi-
tal, ja que amb aquesta operacié intro-
dueix a Catalunya la seva xarxa de tele-
visions locals, la qual cosa I'ajudara a
Iluitar per la TDT.

Prisa també vol televisio local.
L'any 2000, quan ja es parlava de la
TDT, el Grup Prisa creava la filial Prete-
sa, que s’encarregaria de gestionar una
xarxa de televisions locals del Grup (Lo-
calia). D aquesta manera, s'assegurava
la penetracié en el moén local a través de
les televisions que anys després li servi-
rien per liderar la TDT. El primer pas a
Catalunya el va fer el 2002, quan va
adquirir la televisié municipal de Vilade-
cans. Naturalment, va comencar a eme-
tre part de la programaci6 en castella, in-
tegrada en una xarxa estatal, tot i mante-
nir programacié propia en catala. Avui
Localia és implantada arreu dels Paisos
Catalans, gracies a la compra de televi-
sions privades i municipals.

L ‘Avui’: veritable aposta comer-
cial? El cas de I"Avui és potser un punt
ia part, perod serveix com a exemple d'u-
na polémica permanent. Quan es tracta
de dictaminar si un grup de comunicacio
establert a Catalunya és catala o no, s’o-
bre I'inevitable debat entre els qui consi-
deren que Planeta, God6 1 Zeta sén
grups espanyols que simplement operen
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en territori catala, sense un projecte co-
municatiu catala, i1 els qui pensen que la
llengua majoritaria dels seus productes,
I’espanyol, no és un motiu per deixar de
considerar-los catalans.

Aquesta polémica va prendre especial
forca després que una alianca forcada
entre Planeta i Godd, juntament amb
I'Institut Catala de Finances (Generalitat
de Catalunya), s"adjudiqués al desembre
del 2004 la propietat del diari Avui, en
fallida economica. D aquesta cursa, en
va quedar fora el Grup MediaPro. Es
constituia aleshores una nova empresa,
Corporaci¢ Catalana de Comunicacid,
SL. Ja feia anys que 1" Avui estava en nu-
meros vermells, i cap iniciativa empre-
sarial o mesura governamental el va fer
sortir d’aquest estat. Fins que, per a sor-
presa de molts, 1'ajut del ministre José
Montilla va liquidar el deute historic
amb la Seguretat Social i el Ministeri
d'Hisenda i es va salvar el diari.

Per sortir del pas de les primeres criti-
ques sobre la propietat del diari, tant Pla-
neta com Godé van assegurar que amb
aquesta inversio volien posar les bases
perque 1" Avui es convertis en “un projec-
te empresarial solid i perque es consoli-
di com a diari de referéncia en catala”.
Malgrat 1'aclariment, hi ha sectors que
posen en dubte que aquests grups vul-
guin fer realment un diari competitiu i de
qualitat en catala, que pugui robar mer-
cat als altres diaris que controlen. Plane-
ta obté amb I'Avui 1"inica participacié
en un mitja de comunicacio en catala. Es
I"accionista de referencia del diari es-
panyolista La Razén, té participacié en
Onda Cero i Antena3, i fins fa dos anys
tenia 1'11% de la Cadena COPE. Quant
al grup Godo, ha fet un cert esforc, es-
trictament amb visié comercial, per des-
envolupar productes en catala, com la
revista dels Siipers i les emissores Rac
105 i Racl. En el sector de la televisid,
Godé té CityTV, un model de televisié
local en que s"utilitza la llengua catalana
de manera absolutament irregular.

El president de MediaPro, Jaume Rou-
res, conclou que hi ha un denominador
comu entre els casos de 1’Avui, FlaixTV
i Ona Catalana: “L’administracié no ha
tingut mai un projecte definit pel que fa
als mitjans privats, ni abans ni ara, per-
que parteix de la base que cadasct s’es-
pavili pel seu compte.”

Gemma Aguilera

1 sector dels mitjans de comuni-
cacioé en catala, li sobra cultura
de la resistencia i li falta visié
empresarial?

—Historicament, els mitjans en catala
han estat propostes més voluntaristes
que empresarials, 0 més o menys impul-
sades per l'administracié publica.
Aquesta escassa perspectiva empresarial
ha donat com a resultat projectes poc
consistents en general.

—Per qué no s’ha creat encara un
gran grup de comunicacié privat en
catala?

—El Govern mai no s’ho ha plantejat,
perque els governs i els politics en gene-
ral sempre estan més impressionats pels
grans grups, al marge de la procedencia.
L’administraci6 en general no aplica cri-
teris empresarials per potenciar grups,
sind que, aqui i a tot el mén, 1'ajuda es fa
amb criteris de simpatia politica.

—Aquesta analisi també és aplicable
en la politica de repartiment d’ajudes
i subvencions?

—Les administracions estan més se-
duides pels grans grups, i pels mitjans
publics, és clar, i historicament també
s'ha reflectit en les ajudes que dona.

—Com a empresari del sector de
I’audiovisual, creu que les iniciatives
privades no reben prou atencions?

—Als governs els preocupen els seus
mitjans. Un dels problemes que té el sec-
tor audiovisual a Catalunya és que 1’ad-
ministracid anterior 1 I'actual estan més
preocupats per TV3 1 Catalunya Radio
que pel sector en conjunt. Si no, per que
es fan lleis sense que el sector les cone-
gui 1 sense consultar-li res? Per no parlar
de la politica de concessi6 de llicéncies
de radio 1 televisio. ..

—En pot parlar...

—La concessio de les llicéncies deter-
mina el mapa comunicatiu audiovisual, i
aqui s’han concedit a grups que estaven
establerts a Catalunya, amb un projecte
més o menys catala, o gent que no és na-
cionalista. I el Govern ho ha enfocat tot
des del punt de vista de la proximitat,
com demostra la concessio a Godo del
multiplex de televisi6 privat, o la con-
cessio a Godo i Planeta del diari Avui.

—Un Govern ha de tenir un projec-
te de comunicacié nacional?

—No sé si I'ha de tenir o no. Les eines
de comunicaci6 per a Catalunya tenen a
veure en primer lloc amb la llengua, i,
logicament, qualsevol administracié ha



“Una indiistnia de
comunicacio nomes
en catala no pot existir”

Jaume Roures és
president de MediaPro,
una de les productores
multimeédia més
potents del sector
audiovisual. Amb una
llarga trajectoria
vinculada al sector
audiovisual, va
participar en la creaci6
| desenvolupament de
TV3. Després es va
lligar al sector privat.

de tenir clar com vincula la llengua pro-
pia als mitjans de comunicacié.

— Aquesta fenia s’esta fent correcta-
ment, al seu parer?

—Parcialment, perqué només es veu
des de ’optica dels mitjans de comuni-
caci6 publics. La llengua té un paper
molt destacat, perd no pot ser 1'tinic pa-
rametre que cal tenir en compte. Posaré
un exemple molt clar: per que historica-
met no s’ha fet cinema a Catalunya?
Doncs perque si només es perfila des del
punt de vista de 1’idioma, no es pot ge-
nerar una inddstria. Si tinguéssim una
indtstria cinematografica al pafs, fins i
tot es podria fer cinema en catala...

—Una empresa que vulgui créixer i
ser sostenible economicament pot viu-
re només del mercat en catala?

—Una industria de comunicacié au-
toctona, que només t€ com a mercat el
territori de parla catalana, no pot existir.
Penso que 1'tnica perspectiva viable se-

riosa és una empresa que faci cinema,
radio, televisié o premsa en catala, perod
que a més treballi amb altres llengiies.

—Aixi, la possibilitat de crear un
grup de comunicacié en catala no té
sentit per a voste...

—Tal com esta el mapa comunicatiu
actual, en que els mitjans publics sén
I'tinica prioritat, és del tot impossible.

—TV3 i Catalunya Radio en sén
Pimpediment?

—DLexistencia de TV3, les seves di-
mensions i les inversions que rep fan
molt diffcil que aquesta industria priva-
da es pugui desenvolupar seriosament
més enlla del voluntarisme d’uns quants.
TV3 impossibilita el desenvolupament
d’una televisi6é privada catalana, perque
es menja el mercat comercial de proxi-
mitat. I el mateix passa amb Catalunya
Radio 1 les radios privades.

—Redistribuir la publicitat de TV3 i
Catalunya Radio en altres mitjans
modificaria el panorama?

—No ho crec, perque aquesta publici-
tat, en el cas de TV3, en comptes d’anar
als mitjans privats teoricament en catala,
se n’aniria a les privades espanyoles. Pel
que fa a la radio, potser si que enfortiria
altres alternatives en catala. I la premsa
en catala no té€ publicitat per a altres con-
sideracions, potser perqué no respon
exactament a allo que la gent espera, o
perque no té prou difusio.

—Queé podria fer un Govern davant
d’aquest panorama?

—Es cert que si no treus publicitat a
TV3, d’alguna manera sacrifiques una
possible televisié privada catalana. Pero
llavors I’administracié hauria d’esforgar-
se per portar a Catalunya una televisié
d’abast espanyol que potenciés la indts-
tria audiovisual i afavoris la concentra-
ci6 al sector, i no tindrfem aquesta dis-
persié actual, que no beneficia 1’audiovi-
sual com a sector estrategic a Catalunya.

—MediaPro també volia la gestié de
I’Avui, ara en mans de Godd i Planeta.
Aleshores vosté va dir que apostava
per un diari en catala al marge de
PAvui. Els continua interessant?

—Hem canviat de prioritats. Estem
iMmMmersos en un concurs per a una nova
televisid, i si ens en sortim, amb els nos-
tres recursos i dimensions, ens dedica-
rem a aquesta televisio, per tant, de mo-
ment el diari queda descartat.

Gemma Aguilera
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