Economla Vitivinicultura

“No recomane
el negoci del vi a qus
es vulga fer ric”

Quan Dani Belda (Fontanars dels Alforins,
Vall d’Albaida, 1963) va naixer, portava escrit
en la sang que algun dia, com son pare, seria
vitivinicultor. El que no deia el seu ADN, pero,
€s que seria el responsable que, avui,

els vins valencians siguen alguna cosa meés
—molt més— que “vins de llimonada”.

ani Belda sembla prendre’s la vi-

da amb la mateixa calma amb

que envelleix el vi que contenen

els 600 barrils acumulats en 1'in-
terior d’una enorme estructura de for-
migd que mig s’endinsa mig s’escapa
de la superficie de la terra. Dani va fer
construir aquest celler fa tres anys
perque les instal'lacions que fins ales-
hores havia ocupat la Bodega José Bel-
da (BJB), a Fontanars dels Alforins,
s’havien quedat menudes per a les
300000 ampolles que venen anual-
ment. L’inica condici6 que va posar als
arquitectes era que empraren formigg,
fusta i ferro. “Com menys materials,
millor”, assevera.

El nou celler és I’exemple del gir co-
pernica que Dani Belda ha imprés a un
negoci d’origen familiar que el 1990 es
limitava a produir vi a orri. De fet, al
celler i a la vitivinicultura del Pais Va-
lencia, ja que Dani, un home vitalista
que assegura que “la vida €s massa cur-
ta per beure vins roins”, ha estat el res-
ponsable de la dignificacié dels vins va-
lencians. Una mena d’Alvaro Palacios
del Priorat, es podria dir. Ell, perd, s’es-
polsa la responsabilitat i la relativitza:
“Es cert que hi ha hagut una petita re-
volucié. Alguns com Pepe Mendoza o
jo mateix, que vam estudiar a 1’escola
d’enologia de Requena, ens agradava el
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camp, tenfem vinyes i antecedents [a-
miliars en el mén de la vitivinicultura.
Sabfem que els nostres pares ja no els
traurien més rendiment, i aixd ens va
obligar a espavilar. No és que férem
pioners, perd ho vam haver de fer per-
queé si no ho feiem avui agd serien
xalets.”

Belda es refereix a la situacié en qué
es trobava la vitivinicultura valenciana
al final del segle passat. Tots els petits
cellers de les comarques centrals valen-
cianes havien desaparegut per limitar-
se a produir per a grans cooperatives.
Tots, llevat d’un, el de José Belda.

—Quin és I’origen de BJB?

—El celler el va posar en marxa el
meu avi, que també es deia Dani, abans
de la Guerra Civil. Aleshores es deia
Bodegas la Senyera [riu]. Comprava
raim, I’elaborava i el venia per 1'estaci6
de Villena en tren i en carros cap a tota
la Ribera, sobretot a la zona d’Alzira i
la Vall d’Albaida. Després va passar a
nom de mon pare, que va comprar més
finques i, al remat, jo mateix el vaig
organitzar com a societat limitada.

—Com s’entén que son pare man-
tinguera el celler i no entrara a for-
mar part d’una cooperativa?

—Perque era una persona emprenedo-
ra, i a més, endleg, va estudiar. Entre

treballar per a una cooperativa i treba-
llar per a ell... Encara esta per aci, tots
els dies, i €s qui em porta les vinyes. No
ha parat mai de treballar.

—Va ser perjudicial el cooperativis-
me en la zona del Clariano?

—El problema del cooperativisme,
crec, és que es va enfocar molt mala-
ment. Es va enfocar per solucionar els
problemes als llauradors, perd sense vi-
sié de futur, sense preocupar-se per la
qualitat. Pense que els cellers menudets
tenien més opcié de fer vins millors i
entrar en mercats per ser reconeguts
com a zona diferenciada.

—Pero parlar d’aquestes coses en
els anys cinquanta i seixanta devia
resultar molt agosarat...

—Home, el cooperativisme el va po-
sar Franco perqué callaren els llau-
radors, perqué sabia que Valéncia era
molt revolucionaria i republicana. I ai-
x0 no ho podia acceptar i els va fer
callar posant-los cooperatives. Som la
zona amb més cooperatives de tot el
mén.

Tot i no sumar-se al cooperativisme,
les coses no anaven gaire millor en les
dues finques d’on s’extreia el raim per
al vi a dojo de BJB. Era I’any 1990 i
Dani Belda va aterrar a Fontanar dels
Alforins després de deu anys d’haver
viatjat a totes les zones viticultores del
moén. La llicé que va extraure va ser cla-
ra: “Vaig veure el desastre que hi havia
aci, la manca de futur. En aquells deu
anys, vaig aprendre quines eren les ten-
dencies del mercat i els gustos dels con-
sumidors d’arreu del mén i que, tard o
d’hora, haurien d’arribar fins a aci. Re-
corde que quan vaig comengar a plantar
el cavernet sauvignon la gent no sabia
ni anomenar-lo. Li deien “tavernet”. Vi-
tivinicultors de tota la vida no tenien ni
idea de la fermentaci6 en fusta o de ti-
pus d’elaboracié que estaven apareixent
en aquell moment. No se’n tenia ni
idea.

—Devia resultar un poc frustrant
arribar aci i trobar-se aquest panora-
ma...

—Mira, el primer any que vaig arribar
i van veure que comengava a veremar
un 22 d’agost, a mon pare li digueren:
“el pelut aquest del teu fill esta com una
cabra. Esta apedregant el raim.” Avui
dia, ja es verema quan cal, no quan diu
el calendari. Abans es veremava des-



prés de passar festes de setembre, esti-
guera el raim com estiguera.

A partir d’acf, Belda va comencar la
seua particular revolucié en les 100
hectarees de Bodega José Belda. Arran-
ca les varietats de merseguera, malva-
sia, bonicaire, forcallat. .., i va introduir
varietats foranes com el chardonnay, el

merlot o el pinot noir. “La gent del po-
ble -riu ara— es pensaven que estava
boig. Pero ara ja no pensen el mateix i

vénen a escodrinyar.” Sense voler-ho,
estava fent els primers passos per de-
mostrar que les terres de la subcomarca
del Clariano, a 600 metres d’altitud i
una climatologia benévola, podien do-
nar vins a 1’altura dels Rioja, el Ribera
del Duero, o, perqueé no, el Priorat. “A
Fontanars, quan vaig comengar només
hi havia la meua bodega, i ara ja en som
sis o set, i també n’hi ha als pobles dels
voltants. Les circumstancies del mercat
i el fet de veure que quedaven buits de
mercat que no estaven coberts, ha ani-
mat els productors. A mi la competencia
que em molesta és la que em tira els
preus per terra i fa un producte dolent.
La competéncia que ho faca bé, no
m’importa gens; al contrari, és estirar
del carro. Si estirem del carro, és ideal.
Qui molesta és qui es posa darrere del
carro i s’agafa a la barana perque es-
tires tu.

—El boom dels vins valencians ha
anat un poc a recer de I’éxit del Prio-
rat...

—Pense que ha hi hagut pioners a to-
tes les zones vitivinicoles. Cal pensar
en Osca, el Somontano... Gairebé hem
eixit tots alhora per una necessitat que
no sabria ben bé explicar, Més que la
idea personal i particular d’una persona
en concret, hi ha hagut un moviment
generalitzat. Si no, seria molta coinci-
déncia 1’aparicié conjunta de totes les
zones vitivinicoles,

—Imagine que també requereix un
consumidor més exigent.

—Probablement el 50% o més de la
culpa d’aquesta revolucié vitivinicola
la té el consumidor, perqué s’ha ense-
nyat, coneix més els vins, sobretot la
gent jove. Jo recorde d’haver anat a di-
nar a un restaurant, quan tenia quinze
anys, i tot el mén bevia cervesa. Algi
bevia un vi en llimonada, pero la resta,
cervesa. Ara aixo €s inconcebible.

—Quan va comencar, amb quina
cara el miraven, els distribuidors,
quan els oferia un vi de gamma mit-
jana-alta i valencia?

—Quan I’any 1990 vaig anar amb una
ampolla de vi blanc a 200 pessetes a la
botiga, em van dir lladre. Em digueren:
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“No, és que els vins valencians sén
molt poc seriosos i no ens interessa”, i
em va costar trencar el gel perque ales-
hores no hi havia més cellers d’autor. El
que hi havia eren cooperatives que ve-
nien a I’engros, i els que venien vi d’a-
ci embotellat, era de bar de carretera,
per a la llimonada. En el restaurant el
que es consumia era Rioja, ni tan sols
Ribera.

Avui, els vins de Dani Belda, un total
de 21, ja han superat aquesta barrera i
han esdevingut oferta habitual de la ma-
jor part de restaurants del Pais Valencia,
on es concentren el 80% de les vendes.
En els proxims dies sortira cap a la Xi-
na un primer contenidor ple d’ampolles
amb I’etiqueta en catala —en aixo també
fou pioner al Pafs Valenciad— de Dani
Belda, una marca que també es pot tro-
bar a Australia, Mongolia i Albania,
destinacions que diuen molt del carac-
ter emprenedor d’aquest vitivinicultor
que I’any passat puja a 58 avions. “Jo
tinc el mercat al Pafs Valencia, pero te-
nint en compte la competencia que esta
sorgint, ens haurem d’acostumar a re-
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partir-nos el pastis i buscar altres desti-
nacions”, explica.

—El seu celler ha passat per dificul-
tats economiques?

—Sempre hi ha hagut problemes.
Sempre és dificil. E1 mé6n del vi és un
pou sense fons. Tot el que guanyes, ho
has de tornar a reinvertir. No recomane
aquest negoci a ningd que es vulga fer
ric. Amb el temps es tancaran molts
dels cellers que han muntat gent proce-
dent d’altres sectors.

—Hi ha molta gent desvinculada
del vi que hi ha invertit. Quin futur
els augura?

—N’hi haura molts que no funciona-
ran. Aci en la zona, hi ha hagut algi que
ja s’ha retirat. A mi em sembla molt bé
que hi invertesquen, sempre que donen
un bon producte. El que és lamentable
s6n alguns multimilionaris que vénen
de la rajola o del textil i que inverteixen
en un celler i acaben traient tota la pro-
duccié a uns preus baixissims i una
qualitat infima. Aixo ens fa mal en el
mercat. Si volen tirar els diners, que els
donen a una ONG, perd que no ens afo-

nen el negoci als que vivim d’a¢o! En el
cas dels artistes, que estan fent les coses
ben fetes, ben aconsellats i que donen
bona imatge del producte, em sembla
bé perque és un suport per al sector.

—També s’especula, doncs, en el
mon del vi?

—Si, també s’especula. Tota aquesta
gent s6n d’amagar diners en 1’ agricultu-
ra, en la vinya o en el que siga.

—1I com afecta el mén del vi I’espe-
culacié amb la terra?

— Avui dia no és rendible treballar la
terra. Qui no és agricultor a titol prin-
cipal, qui té només unes hectarees i es
dedica a altres feines, abandonara la
vinya, i quan li donen diners pel terreny,
el vendra per fer xalets. Sera per subsis-
téncia.

—De qui és responsabilitat?, de qui
proposa la urbanitzacié o de qui ce-
deix?

—Hi ha coses que no tenen sentit ni
logica. Jo he vist fases de pagar per
arrencar la vinya i pagar per plantar vin-
ya a continuacié. Qué passa? Que els
politics nu saben mantindre un equilibri
i tindre una bona programacié. L’admi-
nistraci6 hauria d’intentar fer promoci6é
del producte, que augmente el consum.

—1I al Pais Valencia, I’administracié
esta promocionant bé el vi valencia?

—A mi no m’agrada la linia que por-
ten ara. SOn linies prou carques, molt
antiquades. Van organitzar unes fires
molt aparatoses i van muntar una fede-
raci6 del vi amb unes despeses increi-
bles que no sabem per que servira. L'd-
nic que han fet ha estat posar un munt
de funcionaris perqué s’entretinguen el
que els queda de vida, perd amb una vi-
si6 del vi de fa molts anys. L’tnic que
ens donen sén problemes i més embo-
lics burocratics.

Si el vi valencia ha reeixit ha estat per-
que hi ha hagut diverses empreses xico-
tetes que s’han menejat, han augmentat
la qualitat i s’han posat a comercialitzar
on toca. Si el senyor Cotino [conseller
d’Agricultura] no canvia la seua politi-
ca, I"inic que fa és el mateix de sempre.

—Qu¢ li recomanaria?

—Li demanaria un estudi per avaluar
com estan els consells reguladors, qui-
na és la seua missi6 i qué €s el que han
de fer. I intentar llevar tantissima buro-
cracia com tenim.

Violeta Tena



