Mobsessié de I’espanyolisme, ara li-
# derat pel PP, per evitar que TVC
es vegi amb normalitat a tots els
Paisos Catalans, més enlla del
Principat, hauria de ser proporcional a
I’esfor¢ de TVC per poder arribar a la
resta de territoris dels Paisos Catalans,
més enlla del Principat. Perd tradicio-
nalment no ha estat aix{ i els responsa-
bles de la Coorporacié Catalana de Ra-
dio i Televisié (CCRTV) han ignorat la
possibilitat d’intentar competir verita-
blement en un mercat televisiu més
gran, malgrat que en aquests territoris
han fet molts esforgos diverses entitats i
associacions que han manifestat oberta-
ment i clara 1’interés per accedir a
aquestes emissions. Pocs grups media-
tics, publics o privats, no s haurien abo-
cat a intentar complaure aquesta deman-
da real del mercat.

El biaix de la mesura de les
audiéncies. El mesurament de les
audiéncies ha estat un element que
sempre ha ajudat a amagar la demanda
real de TVC al Pafs Valencia i a les
Illes. I és que les dades, per exemple,
facilitades pels estudis generals d’au-
diéncies han ignorat la recerca real de
les audiencies de TVC fora del territo-
ri de Catalunya. Val a dir que aquest
problema no li passa només a la televi-
si6 catalana. Aix{, per exemple, a Tele-
Madrid té les mateixes dificultats per
mesurar els seus espectadors fora de la
Comunitat Autdnoma de Madrid.

En la mesura de les audiencies televi-
sives cal fer una serie de correccions en
les mostres de les audiéncies que s’uti-
litzen per fer I’analisi. Aquestes correc-
cions es fan per intentar aconseguir
que les mostres recullin la diversitat de
consums televisius, especialment d’a-
quells canals que no sén majoritaris. Es
a dir, que les correccions es fan per re-
collir I’impacte territorial que un canal
de televisio té i evitar que els resultats
dels canals amb audiéncies més altes
distorsionin els resultats.

Doncs bé, aquestes correccions, en el
cas de TVC al Pais Valencia, no s’han
fet mai. De manera que, els resultats,
en els estudis d’audiéncies televisives,
obtinguts pels canals de la televisié
publica de Catalunya sempre es que-
den molt per sota dels reals, ja que es
deixa a 1’atzar de la composicié de les
mostres —sense cap mena de mesura

El popular showman televisiu Andreu Buenafuente. Els seus programes a TV3 van aconseguir

molt bona acollida al Pais Valencia.

D’esquenes a 'audiencia

Si alguna cosa avui es questiona de les
televisions és I'obsessiva subordinaci6 dels
continguts a les suposades demandes de
I’audiéncia. Potser el cas de TVC n’és |’excepcio,
ja que, tot i poder disposar d’un mercat televisiu
de més d’onze milions de persones, se n’ha

conformat amb un de set.

que corregeixi els excessos de la pre-
séncia de les principals televisions—.
Un exemple evident de la distorsié de
I’analisi de les audiéncies és el resultat
de la teleserie Ventdelpla, que s’emet
dilluns i dimarts a la nit. En les au-
diéncies d’un dels episodis de la set-
mana passada, a Catalunya representa
que 792.000 persones van mirar el se-
rial, per prop de 16.000 a les Illes,
7.000 a la demarcacié d’Alacant,
3.000 a la de Valéncia i 0 a la de Cas-
tells. Cal recordar que TV3 només és
pot veure en emissions de TDT, de
manera que requereix del telespecta-

dor I’acci6 previa de comprar-se i ins-
tal'lar-se els receptors corresponents.
Perd tot i que les comarques de Caste-
116 sumen una poblacié inferior res-
pecte de les d’Alacant i Valéncia, és
impossible creure que cap televident
d’aquella area no va mirar una de les
actuals series emblematiques de la te-
levisié de Catalunya.

Exits espontanis. Perd no hem de
considerar solament la dificultat de co-
neixer les dades de les audiéncies al
Pais Valencia i les Illes, siné que molt
sovint el mateix model televisiu ha
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Tempesta a TV3

ETB, 25 anys de televisio nacional basca

Ala sortida del franquisme i amb la reinstauracié de la de-
mocracia, el Partit Nacionalista Basc sempre va tenir molt
clar quins havien de ser els pilars sobre els quals s’havia de
construir 1’autonomia d’Euskadi. L’objectiu era fer pais, i
els dirigents del PNB volien inci-
dir de manera especial en tres
ambits molt concrets: concert
econdmic —per a ser sobirans fis-
calment—, policia autonOmica,
I’Ertzaintza —per reduir en la me-
sura que fos possible la preséncia
de les forces de seguretat de 1’es-
tat acantonades en territori basc—
i una televisid propia que ajudés a
difondre el basc i també els va-
lors i I’imaginari abertzales.
Des del comengament, els ma-
Xims responsables del PNB —el
president de la formacié, Xabier
Arzalluz, i el llavors lehendakari,
Carlos Garaikoetxea— van ser
molt conscients que la recupera-
cié de les llibertats basques pas-
sava també per disposar d’uns
mitjans de comunicacié piblics
potents que vertebressin una na-
cié dividida en tres ambits poli-
tics diferents (Euskadi, Navarra i Pais Basc frances) i sota
I’administracié de dos estats, el frances i 1’espanyol.

El 20 de maig de 1982, el Parlament de Vitoria aprovava
per unanimitat la creacié del grup Euskal Irrati Telebista.
Al desembre Euskal Telebista comengava les seves emis-
sions en basc i uns anys més tard, el 1986, entrava en fun-
cionament el segon canal, ETB-2, en llengua castellana.
Des de llavors, i per sobre de fronteres, obstacles i lleis,

ETB ¢&s una televisié amb vocacié nacional. El seu senyal
arriba a tots els territoris bascos. Disposa de potents dele-
gacions a Baiona i a Pamplona, tot i que a Euskadi Nord i
a Navarra és alegal, no disposa de repetidors propis, perd
el grup ha arribat a acords amb
ajuntaments bascofons que s’han
encarregat de resoldre els proble-
mes tecnics per poder rebre el
senyal. Aixd, unit a la instal-lacié
de potents antenes col-locades es-
tratégicament a Euskadi, ha per-
mes a ETB cobrir tot el territori,
propiciant la creacié d’un ambit
de comunicacié basc. Els infor-
matius prioritzen les noticies de
casa i releguen a un segon pla les
espanyoles i franceses que no els
afectin directament. Sense cap
mena de complexos, els canals
d’Euskal Telebista plantegen ca-
da dia als bascos que es “mirin el
melic”. Un exemple d’aquesta
aposta el tenim tots els anys: ETB
és ’tinica televisid de 1’estat que
no emet el tradicional missatge
de Nadal del rei d’Espanya. Els
seus responsables justifiquen la
“contraprogramacio reial” pels bons resultats d’audiéncia
que obtenen. En el fons, pero, és una decisié6 politica. ETB
dibuixa tots els dies, i des de fa 25 anys, el mapa d’una na-
ci6 que, de moment, només existeix en la graella de la se-
va programacio.

Daniel Gomez
Bilbao

oblidat I’abast possible de la recepcié
de TV3. Hi ha hagut algunes excep-
cions, com és el cas de la informacid
meteorologica, que, tot i algunes criti-
ques i pressions politiques, ha mantin-
gut ’ambit dels territoris de parla cata-
lana com a referent informatiu. Perd tot
i que les dades obtingudes per les em-
preses mesuradores d’audiéncies sem-
pre han tendit molt a la baixa, TVC ha
aconseguit molt bons resultats amb
programes que s’adrecaven a tota 1’au-
diéncia que abastaven amb naturalitat.
N’és un clar exemple 1’¢xit dels diver-
sos programes que Andreu Buenafuen-
te va conduir a TV3. L’avui estrella
d’Antena 3TV, amb uns programes in-
formals, va teixir moltes complicitats
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amb la seva audiencia, molt especial-
ment amb la del Pais Valencia. Aixi, al-
guns resultats d’audiéncies —malgrat
que sempre s’hagin fet mesures a la
baixa— van arribar a indicar seguiments
de més de 90.000 telespectadors valen-
cians, com €s el cas del programa Una
altra cosa, el 2004. Perd han estat
molts els programes que han aconse-
guit bones audiencies al Pais Valencia
com Generacié D, Cagadors de bolets,
Besties, Afers Exteriors, etc. 1 aix0d sen-
se oblidar els grans &xits de les retrans-
missions de futbol, que van acabar
convertint-se en desconnexions per no
trepitjar el senyal de Canal 9. Tots
aquest exits s’han assolit sense planifi-
car una graella televisiva orientada a

captar tota la possible audiéncia, més
aviat feta d’esquenes als telespectadors
de fora de Catalunya.

Un darrer exemple del plantejament
peculiar de TVC cap al seu mercat te-
levisiu: la publicitat. En la comercialit-
zaci6 dels espais publicitaris, la possi-
ble audiéncia del Pafs Valencia i de les
Illes s’ha utilitzat sempre com a torna a
favor dels clients anunciants. Mai s’ha
plantejat cap altra férmula d’explota-
cié més ambiciosa. De fet, perque pot-
ser els responsables de la CCRTV mai
no s’han acabat de creure que I’audién-
cia no l’encotilla una autonomia. Ara
potser ja si.

Enric Rimbau



