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Editorial
Pedregada al camp

russel-les i Rabat han fet un pas endavant per a enfortir les seves relacions

politiques, mitjancant la rabrica d’un acord comercial que suprimeix pro-

gressivament els aranzels de molts productes de I’horta amb denominacio

d’origen Marroc, per tal que puguin comercialitzar-se lliurement a la UE.
Es un triomf de la diplomacia a banda i banda. Perd és, sobretot, una derrota per a
la nostra pagesia, que malda per a fer sobreviure una terra i un ofici sense els quals
el pais i el patrimoni paisatgistic serien ben diferents. El nostre camp esta ofegat per
totes bandes: el menyspreu dels grans fabricants de productes, que paguen miseria
als pagesos per la materia primera, s’afegeix als cops de volant de la politica agraria
comuna (PAC), que a partir de I’any 2014 homogeneitzara les ajudes comunitaries i
establira com a criteri de repartiment 1’hectarea i no pas la productivitat de les explo-
tacions. Alemanya, Franca, el Regne Unit, Suécia i I’estat espanyol seran els grans
damnificats d’aquesta nova politica.

Aquest ¢és I’escenari: menys ajudes per a la vella Europa i més competéncia, tant
interna —dels paisos de I’Europa de I’Est que treballen amb costos molt més bai-
xos— com del nord de I’Africa. El pagés de casa nostra, assumint uns marges molt
minsos, pot vendre el quilo de taronges a 0,55 euros. L’agricultor marroqui el ven per
0,21 euros, amb aranzels inclosos. A partir d’ara, sense aquests impostos duaners, la
deslocalitzacié de I’horta per part d’empreses europees pot esdevenir 1’aposta majori-
taria. De fet, ja hi ha grans productors, sobretot francesos, que han comprat hectarees
al Marroc, des d’on conreen els productes que després comercialitzen a la UE a un
preu més baix. Legalment, no sera competencia deslleial. Pero si dumping social: els
pagesos marroquins cobren 5 euros el dia i no tenen drets sindicals. Qui pot competir
a Europa contra aquestes condicions? Es per aixo que Brussel-les ha de compensar, a
través de la PAC o d’ajudes més ajustades a la realitat dels temps que corren, els pa-
gesos que han de suportar despeses molt més elevades. Perque els llauradors europeus
carreguen no tan sols amb 1’obligatorietat de produir aliments sans i de qualitat —¢ls
controls a qué s’han de sotmetre els productes agraris europeus per a comercialitzar-
los no tenen res a veure amb els dels productes extracomunitaris—, sind també amb
una responsabilitat envers la seva societat, que els reclama productes de la terra i que,
alhora, aquesta terra sostingui la identitat del seu pais. Fer de pagés a casa nostra és
alguna cosa més que cultivar alberginies o collir pomes. Es tenir a les mans el projecte
de sobirania alimentaria i, per tant, part de la identitat d’un pais.

Als nostres lectors

La taronja marroquina

L'alimentacio, a més de salut, és un dels elements
basics que conformen la identitat. | aixd és indestriable
del fet que hi hagi una pagesia que conegui els pro-
ductes tradicionals i n’asseguri la qualitat. | justament
aix0 esta en joc en aquests moments a Europa, a partir
dels acords comercials amb el Marroc i la revisi6 de la
politica agraria comuna (PAC), que és I'instrument que
ha permes la subsisténcia d’'un sector agrari solvent
en aquesta Europa del segle XXI. D’aqui ve la portada
d’aquesta setmana, en qué volem reflectir la transfor-
macié d’un producte classic —els citrics—, el conreu del qual pot acabar a les
mans de multinacionals que operen des del Marroc. Els costos laborals i socials
d’aquesta competéncia pot fer inviable la produccié al territori europeu.
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Salvador Cot
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