I proper 9 de marg tindran lloc, al

Pais Valencia, les primeres elec-

cions primaries obertes de I’Estat

spanyol. EI PSPV-PSOE i els sim-
patizants que aixi ho desitgen escolliran
aquell dia entre Ximo Puig —secretari
general del partit i diputat al Congrés— i
Toni Gaspar —alcalde de Faura (Camp
de Morvedre) i diputat provincial- el
candidat socialista a la presidencia de
la Generalitat en les eleccions del 24 de
maig del 2015.

A diferéncia del que acostuma a passar
en la federacid valenciana, la poléemica
ha estat d’una intensitat baixa: d’una
banda, Gaspar va demanar a Puig que
abdicara temporalment de les funcions
de lider del partit per no tenir-hi avantat-
ge, i de I’altra, la candidatura de Puig ha
projectat ombres sobre el finangament de
la campanya de Gaspar, que ha recorre-
gut a les butxaques dels simpatitzants.

Fins ara, I’Gnica experiéncia de mi-
cromecenatge en la politica remetia al
PSC, que ha promogut una campanya
amb la finalitat de financar un video
que publicite les primaries obertes del
2015 a Barcelona, a través d’aportacions
simboliques d’entre 5 o 60 euros. El
sistema adoptat és el de financament-
recompensa i, per exemple, els deu pri-
mers simpatitzants que van col-laborar
amb la maxima aportacio tenen pendent
“un café amb I’alcaldable socialista de
Barcelona” com a gratificacio. De mo-
ment la campanya “Fem primaries, fem
Barcelona” ha aconseguit el 33% de
I’objectiu economic, que sén 6.500 eu-
ros. Pel que fa a la campanya de Gaspar,
tal com anuncia en la seua web, “qual-
sevol ciutada progressista pot realitzar
la seua aportacié economica”. Fins la
setmana passada, el candidat de Faura
havia reunit 3.000 euros mitjangant el
micromecenatge. Perd com funciona
exactament aquest sistema?

L’interessat ha d’accedir-hi i efectuar
la seua donaci6 amb targeta de credit o
per transferéncia bancaria. També hi ha
la possibilitat de fer I’aportacio en efectiu
—perod en aquest cas, de manera presen-
cial- en qualsevol dels actes programats
pel seu equip de campanya i amb la pre-
sentacio prévia del document d’identitat.

Moviments socials, associacions diver-
ses i protopartits politics tan oposats com
ara Vox i Podemos ja havien explotat
aguesta modalitat de microfinancament,
perd com a candidat particular, és la pri-
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Toni Gaspar, el passat 15 de febrer al Mercat de Tapineria, al bell mig de Valéncia, en un dels actes
publics que ha fet com a candidat en les eleccions primaries del PSPV-PSOE.

Campanyes politiques,
butxaques anonimes

Les eleccions primaries que el PSPV-PSOE
celebrara el 9 de mar¢ no sols seran pioneres
perque, a més dels militants, també hi podran
votar els simpatitzants. Toni Gaspar, un dels dos
aspirants, ha financat part de la seua campanya a
través del micromecenatge, un model innovador la
legalitat del qual, pero, encara €s als Ilimbs.

mera vegada que es practica a I’Estat. Al
capdavall, una campanya personalista és
una cursa de fons: la promoci6 que ha de
fer el candidat per ser conegut, entes i va-
lorat, necessita temps, dedicacié comple-
ta i, sobretot, molts recursos economics:
les xerrades, els mitings, els viatges, la
promocio per la xarxa, la cartelleria, els
sous de I’equip...

L’Unic requisit que exigeix Gaspar és
I’aportacié del document d’indentitat,

ja que les donacions no poden ser ano-
nimes. Poden fer-ne els majors de 14
anys i no es poden deduir a la declaracio
de la renda, com si que passa amb les
aportacions a les ONG i les fundacions.
Les critiques que han sorgit arran de
la seua campanya estan relacionades
amb les fronteres legals d’aquest tipus
de financament: les donacions que van
directament als candidats no s6n donaci-
ons a partits politics i, per tant, no estan
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primaries del PSC a Barcelona també ha estat possible

gracies al micromecenatge, encara anomenat crowdfunding.

subjectes a la llei de finangament. Aquest
tipus de donacions, de fet, es regeixen
pel dret aplicable a qualsevol donacio i
son perfectament legals si es fan a titol
individual i privat.

No obstant, al cap i a la fi es tracta de
financar una activitat politica i de partit,
motiu pel qual el PSPV-PSOE suggereix
que les donacions es vehiculen com a
donacions al mateix partit i que cada
donant indique que ho fa per a un can-
didat en concret. “No és normal que la
majoria de despeses d’una campanya
siguen sufragades amb diners publics
o de procedéncia desconeguda”, alerta
Gaspar, que ha estat assessorat per advo-
cats i economistes.

Formalment, encara que siguen do-
nacions als candidats, son donacions al
partit. D’aquesta manera, se sotmeten al
control de la llei de finangament de par-
tits on els ciutadans si que poden deduir
fiscalment les seues donacions. Aquesta
llei prohibeix les donacions d’empre-
ses publiques i també de les empreses
privades que “presten o realitzen obres
per a les administracions publiques o de
capital majoritariament public”.

D’altra banda, es prohibeixen les do-
nacions procedents d’una mateixa per-
sona fisica o juridica que superen els
100.000 euros anuals. EI 2012 es van fer
unes modificacions de la llei segons les
quals “no es poden rebre donacions de
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fundacions o associacions privades que
reben subvencions de les administraci-
ons publiques” i “s’estableix un limit de
100.000 euros anuals a les condonacions
de deute dels partits per part de les enti-
tats de crédit”. Aixi, “totes les donacions
superiors a 50.000 euros i les de béns
inmobles han de notificar-se al Tribunal
de Comptes en tres mesos”.

Amb tot, no esta gens clar que el finan-
cament de Toni Gaspar siga crowdfun-
ding a I’Gis. EI micromecenatge per a ide-
es creatives —que s’ha obert cami dins del
caos digital com a gran alternativa per
financar projectes menuts i mitjans— ofe-
reix als mecenes andnims recompenses
per les seues donacions. Aquestes poden
arribar a la participacié com a accionistes
dels beneficis obtinguts amb el produc-
te. EI micromecenatge esta funcionant
de manera molt positiva en projectes
artistics, on la gent, convertida en me-
cenes cultural, es compromet a pagar
uns diners per dur endavant un projecte
creatiu. L’autor es marca un objectiu, i si
aplega en un termini de mes i mig, rep
el finangament a qué s’han compromes
els seus crowdfunders. En canvi, quina
és la recompensa que rep un ciutada
que participa economicament en la cam-
panya d’un candidat? Si de cas, que
acomplesca les seues promeses en cas de
resultar-ne el vencedor final, que tampoc
no és poca cosa.

Gaspar assenyala que “com és logic, a
la majoria de la gent no I’entusiasma la
idea de donar diners desinteressadament
per a una causa politica, tothom té unes
altres prioritats, perd nosaltres, només en
la primera setmana, vam rebre el suport
de més de cent persones, cosa que em
sembla un fum de gent!”. Gracies als
3.000 euros recollits, Gaspar ha pogut
sufragar bona part de la campanya. El
partit només li n’ha donat 500, a més de
cedir-li un vehicle i un conductor per a la
setmana decisiva, del 2 al 9 de marg.

De la ma del marqueting. Toni Gas-
par, com va fer Barack Obama als Estats
Units, apel-la al canvi amb aquest tipus
de suport. Aixi, la campanya ciutadana
per crowdfunding és, a més d’una mane-
ra de finangar-se, una manera d’impactar
sobre I’electorat. Els projectes i les idees
financats mitjancant el suport d’indivi-
dus particulars aconsegueixen, més enlla
de la recaptacio econdmica, una promo-
cio important a través de la xarxa.

En el cas de les campanyes politi-
ques, va lligat a un discurs de reno-
vacio, moviment i canvi que implica
la participacid directa del votant, que
sent que decideix i participa més enlla
del vot. Una idea que cala profunda-
ment en un context de desconfianca
envers els partits politics i el seu obs-
curantisme. El mateix Gaspar en diu
“ultratransparéncia del canvi”, ja que,
com es pot comprovar a la seua pagina
web, no sols es publiquen les donaci-
ons rebudes, sind també el pressupost
d’ingressos i de despeses, amb totes les
factures de la campanya: lloguer d’es-
pais per a fer xerrades, impremta, etc.

Als Estats Units, aquesta manera de
financament esta instaurada i ha funcio-
nat per a grans campanyes. Aconseguira
la campanya de Toni Gaspar instaurar
una nova forma de financament o bé
quedara com un intent de canvi de cara
a la galeria?

De moment, aquest tipus de financa-
ment és als Ilimbs. El crowdfunding en-
cara no figura a la llei de mecenatge, tot
i que el Ministeri de Cultura es planteja
incloure’l en la nova redacci6 que hi ha
en marxa. Fins aleshores no quedara clar
el seu estatus juridic i no es pot preveure
el cost real i administratiu de les dife-
rents campanyes electorals.

Jalia Marhuenda



